UNIVERSIDAD NACIONAL SAN AGUSTIN DE AREQUIPA
FACULTAD DE FILOSOFIA Y HUMANIDADES

ESCUELA PROFESIONAL DE LITERATURA Y LINGUISTICA

VOCABULARIO EMPLEADO EN REDES SOCIALES POR LOS
UNIVERSITARIOS: TIPOLOGI A Y RECURSOS DE LOS NEOLOGISMOS.
AREQUIPA, 2018

Tesis presentada por los bachillies:
ANDREINA GABINA ABRIL YACO

JOHNNY EDGARD MOSCOSO ALLAIN

Para optar el Titulo Profesional de Licenciados
en Literatura y Linglistica

Asesora:Mg. Rita Karina Valenzuela Romero

AREQUIPA, PERU

2019



DEDICATORIA

La presente tesis se la dedico a Dios por darm
sabiduria, salud y fuea, a mis padres y hermanos

especial a mi madre Leonor Yaco, por apoyarme y
siempre en mia mi papa y mis herman@sr ensefiarme
el verdadero significado del amor, la comprensior
dedicacion.A todosmis seres queridos y amigos que |

apoyaroren la realizacion desee proyecto.

Andreina Gabin&\bril Yaco

Quiero dedicar mi tesis a mi madre Teresa Allain, gracii
quien estoy logrando cumplir mis metas, y siempre me
gue la mejor herencia que me puede legar es la educaci
mi familia y amigos por estar apoyandome y alentandon

culminar este logro.

Johnny Edgard Moscoso Allai



AGRADECIMIENTOS

Queremos otorgar nuestro agradecimiento eterr
Dios y anuestra asesora la MBita Valenzuela Romero pc
dedicarnos su tiemposu comprension, por habernos guia
en la elaboracién de nuestra tesis la cual significa un

logro en nuestra vida profesional.

Asi mismo, queremos agradecer a nuestra Alma M
la Universidad Nacional de San Agustin de Arequjpa
nuestros docentesal Dr. Ubaldo Enduez, Lic. Gaby
Cahuana y al Mg. Luis Ramoguienes nos orientaron en |;
consultas e inquietudes que se presentaron en la elabol
de nuestra tesis. También a los docentes que nos instru
en nuestro camino universitario, y ndsindaron su

conocimiento y apoyo durante nuestra formacién profesic



INDICE
511072 K@ ] 2/ RO ii
AGRADECIMIENTOS.......ocviuiuiieeeeieeeeteeeseeeeesete et esssmnasse et sessen s s ess st eemensanas ii
RESUMEN.......oouiuiieieeteeeteteeeee s eseeeee e te e sessvans et esess s s essseassesessmnnssasssaseseseseeneeas Xiii
ABSTRACT ...ttt eeeee ettt e ettt e e nans st e s et et ess et e tese s s tnnne s stese s aaenennns Xiv
INTRODUCCION......cooouiieieiicieeieeeteeeee e ete et te ettt vemeae et e e aseseeseeteeae s s nmsseneaseaeens XV

CAPITULO |

PLANTEAMIENTO TEORICO

1.1 DETERMINACION DEL PROBLEMA .......ccviiieitiieeieeeeeeee e emene e 1
1.2 ENUNCIADO DEL PROBLEMAL....... et ee e 1
1.2.1 Descrip@n del probIEMaL.........cooiiiiiiiie et 1.
1.3 INTERROGANTES DE LA INVESTIGACION........ciieiieeeeeeeeeeeeee e, 2
1.3.1 INterrogante GENEIAL...........uuuuiuiiiii i eerees e e e e e e e e e e e e e e e eannn s 2
1.3.2Interrogantes ESPECIfICAS. ... ..uuuiiiiiiiiiiiii ettt 2.
1.4 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION......ccoiitiieiiieeieee et smee s 3
1.4.1 ODBJELIVO GENEIAL.....coiiiiiiiiiii e aeeee e 3
1.4.20Dbjetivos ESPECITICOS.......cooviiiiiiiicie e 3
1.5 HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION........coooviviieeee e evnenenn

1.7 OPERACIONALIZACION DE VARIABLES........ooovoeeieeeeeeeeeceeee e 4



1.7.1 Variable INdependiente..........ccooiiiiiiiiiiiiiiee et 4
1.7.2 Variable Depenaiente........ccooiiiiiiiiiiicee e e 4
1.8 ANTECEDENTES. ... ..ot e e e e e e e e mmmeenenans 9
A) Antonieta Cecilia Carrasco del CarpiO.............eeeeeeiieceeeriiiieee e e e e e e e e eeeera e 9
B) Isabel Jovita ASEtRIENINO...........uvueiiiiiiii e e e eees e e e e e e e e e e 10
C) Natalia Marcela YOza MItSUISIUL......ccoiiiiiiiiiiieceeee e 10
D) Monica Miriam FIOreS ROJAS.........uuiiiiiiiiiiiiiiieeeeie e e e e ibenenesee e e e 11
1.9 JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION. ......cocuiuriiiiriiineriaeeseeieneneeeeneseseenens 12

CAPITULO I |

PLANTEAMIENTO METODOLOGICO

2.1 TIPO DE INVESTIGACION.......coeiveieiitecte s cteeeee ettt enmae et aeseanens 13
2.2 DISENO DE INVESTIGAGDN ......cotuiiiiititiiriririniienesceeseteeesesesesess e 13
2.3 METODO ... ettt tees bbb smane sttt 13
24 TECNICAS. ...ttt emee ettt e e emee et se e s e ssmme e s s e s e e 13
2.4.1 Técnicas de INVESHIgACION. ........ooiuiiiiiie e e e 13
2.4.2 Técnicas para el procesamiento de datosS...........oocvueeeiieeeeeeiiiiiiiiee e, 13
2.5 INSTRUMENTOS . ...ttt s e e e et e e e e e e e b nnmmmrennes 14
P R O U 1T (o] o F= T o TR USRI 14
2.5.2 Ficha de ODSErvacion.............cooooiiii e 14

2.6 POBLACION Y MUESTRA ... .ccuiiieeeeeeeeee e eeeeeee ettt eeas e eae s neanens 15



Vi

2.6.1 PODIACION. ... e 15
2.6.2 MUBSIIAL. ...ttt 15

2.6.2.1 Caracteristicas Generales de la Poblacion..............cccccuccee i, 15
2.7 SELECCION DEL CORPUS ......oooviiieiete et cteeeee ettt emeaeareste e s neanens 16

CAPITULO I Il

MARCO CONCEPTUAL

3L LA LINGUISTICA ..ot enes e veee e 22
0t I I [ Vo U 1Y o= T (=T | (= TSP 24
3.1.2 LiINQUIStiCA @PIICATA .......ceeeeieie e et 24
B2 LEXICOLOGIA ...ttt semna e 25
3.3 VOCABULARIO. .......ooiiieieeeeeeteeeeeeee e emne ettt s venee s 26
BUALENGUA ...t emee ettt s et ranee st ae e 27
B.5 HABLA ..ot eeem ettt enna ettt 28
3.6 COMPETENCIA LINGUISTICA ..ot eeeeee et enee e, 29
3.7 COMFETENCIA COMUNICATIVA ....cooiivieeeeeeeeee e eeee e en s enee e 30
B.8 SEMANTICA ...ttt emea st aeeaeeae e nees e e e ane e 31
3.9 NEOLOGISMO......oouiiieiieeeeeteeeeeeee et ee e emns st s e een st esseeee e seas 32
B.A0 NEOLOGIA. ...ttt emne e 33
3.11 CLASES DE NEOLOGIA ......oviteeeeceeeeee et veeee e, 34

3.11.1 Neologia léxica 0 neologia de fOrmMa............covviiiiiiecciiiiee e 34



vii

3.11.1.1Préstamo lINQUISTICO......uuueiiiiiiiiiiii e 35
S.11.1.2 CAICA- i et aner e e 36
3.11. 1.3 DEIIVACIONL....eeeeeeiiiiiiieee e e e emeee ettt e et e e e e eenereeees 37
1 00 It I 0 o . o3 oI P 38
3.11.0.5 LOCUCIOM ....eeetieeiaiiiieee e e e s emeee sttt e ettt e s et e e e e e e e eamemr e e e e 39
3.11.1.6 ADIeViatura...........ccccuviiiiiiiiieeneiiiiiiineeeee e s eeemreeeeeeeeeeee e e e e e e e e e e e s smmmeee . A0
3.11.2 Neologia semanéio neologia de SeNntidQ...........covvuviiiiiieeece e 41
3.11.2.1 METONIMUA. ...ettttitieieiieieeee e e eeeee ettt ettt e e e e e e e e e e e e e rmmme e e e e e e e e e e e e s nnes s 41
.11 2. 2MELATOIA. ...ttt 43
0 I 2 =Y 0] 4= Tox o ] o 1P 46
3.11.2.4 EUFEIMISIMOL. ..ciiiiiiiiieieeee et e e et e e e e e e e s eeemee e e a7
3.11.2.5Restriccion y extension del significado.............eeeveeiiiiienniiieee e 48
3.11.2.6DISIOCACION.....cciiieieeee ettt e e e e e amnnenn 50
3.11. 2. 7ENNODIECIMIENTQ. ...ttt e 51

3.1, 2. 8ENVIlECIMIENTQ. .. e e e e 52



viii

CAPITULO | V

MARCO TEORICO DE LAS REDES SOCIALES

A1 INTERNET ... e e e e e e e e e s mmmr e e e e e e nnnans 53
4.2 REDES SOCIALES . ... e e mmme e 54
4.2.1 FACEDOOK. ...ttt mnnr e 56
A 1015 =T | £ o o PP PP PPPPPPPPN 57
A.2.3 TWITEEE .ot eeea bbbttt e ettt e e e e e emen e e e e e e e e e e e e e eeeeas 38
A YV oY 7= o o P PPSPRR 59
A.2.5 SKYPE... .ot emr e e e e e e e e e et it nnneaaaaaaaeaeerrrrrnrnnd 60
CAPITULO V

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

5.1 ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS......c.cccoveveeerercvemenen. 61
CONCLUSONES.......c it s 72

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS........oioieieeeeeee et veena e 73



INDICE DE IMAGENES

Imagen 1:Pagina principal de Facebook paraanisesion. Elaboracion Propia............. 56
Imagen 2: Pagina principal y notificaciones de Instragram. Elaboracion propia........ 57
Imagen 3: Pagina priial de Twitter. Elaboracion Propia...........ccccceeeviivvvieeeiiieee e, 58
Imagen 4: Inicio de Whatsapp y sus estados publicos. Elaboracion Propia.............. 59

Imagen 5: Inicio de Sjpe y sus contactos. Elaboracion Propia............ccccoevvvvvieeeeeenn. 60



INDICE DE TABLAS

Tabla 1: Tabla de la tipologia de NeologiSMAQ...............cuuviviiccreeieeeeeee e 62
Tabla 2:Tabla de recwwos presentes en la neologia léxica o de farma........................ 64
Tabla 3: Tabla de recursos presentes en la neologia semantica o de sentido........... 67

Tabla 4: Tabla recursos presentesaeneologia léxica y semantica................eevvvvncene.. 69



Xi

INDICE DE GRAFICOS

Gréfico 1: Grafico de la tipologia de NeologiSmMQ..........ccooeeiiiiiiiccee e e 63
Grafico 2:Grafico de recursogresentes en la neologia Iéxica o de forma................... 65
Gréfico 3: Grafico de recursos presentes en la neologia semantica o de.sentido.....68

Gréfico 4 Grafico de recursos presentes en la neologia Iéxica y semantica.............. 70



ANEXO 1:

ANEXO 2:

ANEXO 3:

ANEXO 4:

ANEXO 5:

ANEXO 6:

ANEXO 7:

ANEXO 8:

Xii

INDICE DE ANEXOS

FOTOS AREA DE INGENIERIAS.......coiiieeieieeeteeeeeee e emeens 2
FOTOS AREA DE SOCIALES.......ccooieieeeteeeeeeeeee e eenee e, 3
FOTOS AREA DE BIOMEDICAS........c.coooiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e B
VALIDACION DE INSTRUMENTO ......ooviriveieeeeeeieeceeeeseeeeeetee e ene e 5
VALIDACION DE MUESTRA ....cooviiiiieeeeeeee et neee s 6
CUESTIONARIQL .....oouriiieeieeeeeteseeeeeseeeeet e et eeeee st sansse s esesesssssanseesseesennn 7
CUADRO DE TERMINOS........cooiiieieieeeete ettt eeens e, 35
FICHAS DE OBSERVACION.........cociviieteeeeeieeeeeeeeeeeeeetee et esseeee s 42



Xiii

RESUMEN

Los estudiantes de la Universidad Nacional de San Agustin de Arequipa, hacen uso de
las redes saales; por lo qual estar en una constante interacaén los medios digitales, los
jovenes han adaptado su lenguaje a estas. La presente investigacion tiene como objetivo
reconocer las tipologias y recass ¢ los neologismos que afectan lékico de los

universitarios de la Universidad Nacional de San Aigute Arequipa

El presentdrabajose llevé a cabo a través de una investigacion -@gerimental, de
tipo aplicada, descriptiva y explicativa usando las técnicas de observacion y ersmesta
una muestra de 470 alumnos de formgprababilisica, de las 47 escuelas profesionales de

la Universidad Nacional de San Agustin de Arequipa.

Los resultados muestrague el |éxico empleado en las redes sociales por los
estudiantes de la Universidad Nagbde San Agustin de Arequipassi verafectados, por el
tipo de neologiaéixica en un 56%a neologia emantica en un 22y la neologia léxica y
semantica en un 33%Se concluye que la neologiéxica prevalece sobre la neologia

semantica.

Palabras clavesNeologismos,Neologia, Neologia Léica, Neologia Semantica, Redes

Sociales.
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ABSTRACT

The students of the National University of San Agustin of Arequipa, make use of the
social networks; So being in constant interaction with digital media, young people have
adapted their language tioese. This research aims to recognize the typologies and resources
of neologisms that affect the lexicon of university students of the iNgtldniversity of San

Agustin ofArequipa

The presenwork was carried out through a qua&siperimental investigen, of
applied type, descriptive and explanatory using the techniques of Observation and survey, in a
sample of 470 students of npnobabilistic form, of the 47 professional schools of the

National University of San Agustin de Arequipa.

The resultsshow that the lexicon used in social networks by students of the National
University of San Agustin de Arequipa are affected, by the type of lexical neology in 56%,
semantic neology 12% and lexica¢ology and semantics in a 33% is concluded that

lexical neology prevails over semantic neology.

Key words:Neologisms, neology, lexical neology, semantic neology, social networks.
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INTRODUCCION

La Internet esta presente en la vida de las personas, la cual se ha ido estableciendo y
mejorando con el @ de los afios, volviéndose una parte fundamental para el aprendizaje y
la comunicaciorentre los seres humanos; esta ha originadweacion de diferentes medios
de comunicaciénentre ellg las redes sociales, las cuales son muy usadas por los jévenes
Por lo tanto, Bmos considerado investigar el vocabulaitizado por los estudiantes de la
Universidad Nacional de San Agustin de Arequipa en las redes sociales. El trabajo a

presentar esta dividido en cinco capitulos.

En el capitulo | se psenta el planteamiento tedricel cual comprende: la
determinacion, enunciado y descripcibn del problema, formulacién de interrogantes,
objetivos e hipétesispoperacionalizacion de variabledependientes e independientes,

antecedentes vy justificacion.

En elcaptulo Il se sefiala el planteamiento metodologEo el que se presenta el
tipo, disefio y método de la investigacion, las técnicas, el instrurpardda recoleccion de

datos la poblacién y la muestra.

En el capitulo 1l se desarrolla eharco tedricp en el que se da a conocer las

diferenesdefiniciones de las tipologias Iéxicagnsantica y sus recursos.

En el capitulo IV, por otra parte, se desarrolla el méeérco de las redes sociales,

donde se definen la Internet, el FaaghaelInstagram, el Twitter,|&Vhatsap y el Skype.

En el capitulo V se da a conocer los teglos de nuestra investigaci@njravés de
las tablas, los graficos y el andlisis e interpretaciones de nuestros datos. Finalmente, las

conclusiones, lagferencias bibliograas yanexos.



CAPITULO |

PLANTEAMIENTO TEORICO

1.1DETERMINACIO N DEL PROBLEMA

Las redes sociale han establecido en la vida de las personas, sobre todo en los jévenes,
haciendo un uso exagerade ellas, estas han facilitada interaccion y la comunicacion
entrelas personas, a su vez el vocabularitizado en las redes sociales estaspreando
nuevas connotacioneBor esto, se ha considerado analiaarpologia de neologismo y los

recursos que afectauestra lengua

1.2ENUNCIADO DEL PROBLEMA

Vocabularioempleado en redes sociales pas universitariosTipologiay recur®s

de los neologismo#requipa 2018.

1.21 Descripcion del problema

Campo: Linguistica
Area: Lexicologia,semantica

Linea: Linguistia.



1.3INTERROGANTES DE LA INVESTIGACION

1.3 1 Interrogante General

1.3.2

¢, Cudes son lagipologias de neologismos que afectamaabularioempleadcen las
redessociales poros estudiantes de la Universidad Nacional de San Agustin de

Arequip&

Interrogantes Especificas

¢, Quétipologia de eologismo prevalece en el vocabulaempleadoen las redes

socialegporlos estudiantes de la Universidad Nacional de San Agustin de Arequipa

¢,Cudles solos recursogresentegn cada tipologia del vocabulagmpleado en las
redes socialepor los estudiantes de la Universidad Nacional de San Agustin de

Arequipa?

¢,Cudl es el recurso de neologismo léxico que prevalece en el vocabuolpleacdo
en las redes sociales gos estudiantes de la Universidad Nacla&San Agustin de

Arequipa?

¢,Cudl es el recurso de neologismo semantico que prevalece en el vocabulario
empleado en las redes sociales logrestudiantes de la Universidad Nacional de San

Agustin de Arequipa?



1.40BJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.4.1 Objetivo General

1.4.2

Determinarcuéles son las tipologiade neologismogjue afectan al vocabulario
empleado en las redes sociapes los estudiantes de la Universidad Nacional de San

Agustin de Arequipa.

Objetivos Especificos

Determinarla tipologia de neolgismo que prevalece en el vocabulaiapleado en
las redes socialgsor los estudiantes de la Universidad Nacional de San Agustin de

Arequipa.

Precisar los recursgsresentesen cada tipologia del vocabular@mpleado en las
redes socialegor los estudiantes de la Universidad Nacional de San Agustin de

Arequipa.

Identificar el recurso de neologismo léxico que prevalece en el vocabutgrieaslo
en las redes sociales gos estudiantes de la Universidad Nacional de San Agdsti

Arequipa.

Sefialar el recurso de neologismo semantico que prevalece en el vocabulario
empleado en las redes sociales losrestudiantes de la Universidad Nacional de San

Agustin de Arequipa.



1.5HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

1 El vocabularioempkado en las redes sociajew los estudiantede la Universidad

Nacional de San Agustin de Arequip@senta diversa tipologia en sus neologismos.

1.6 HIPOTESIS NULA

1 El vocabularioempleado en las redes sociales [ms estudiantede la Universidad
Nacional de San Agustin de Arequipa rmoesenta diversa tipologia en sus

neologismos.

1.7 OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

1.7.1 Variable Independiente

Vocabularioen las redes sociales

1.7.2 Variable Dependiente

Neologia



Variables

Independiente

Dimensones

de la variable

Indicadores

Subindicadores

VOCABULARIO

EN LAS REDES

SOCIALES

Compartir

Mensajes

Fotos

Videos

Imagenes

Gifs

Estados

Videos en vivo

Facebook

Mensajes

Publicos

Privados

Juegos

Individuales

Grupales

Crear paginas

Negocio o marca

Comunidad o figura publica

Contactar y

agregar amigos

Solicitudes

Seguidores




Compartir Fotos
Videos
Publicos
Mensajes
Privados
Instagram
Contactar y
Solicitudes
agregar amigos
Seguidores
Fotos
Compartir
Videos
Pubico
Mensajes
Privado
Contactar y Solicitudes
Twitter agregar amigos Seguidores
Videos
Compartir Fotos

Archivos




Publicos

Mensajes Privados
Contactar y
Solicitudes
agregar amigos
Skype )
yP Llamadas Publico
Privado
Videollamadas Publico
Privado
Fotos
Compatir
Videos
Publico
Mensajes
Privado
Whatsa@p Llamadas Privado

Videollamadas

Privado




Dimensiones

Variables Indicadores Subindicadores
de la variable
Anglicismo
Préstamo Linguistico Galicismos
Germanismos
Mexicanismos
Neologia Léxica Caico
Derivacion
Composicion
Locucion
NEOLOGIA Abreviatura

Neologia

Semantica

Metonimia

Metéafora

Peyorizacion

Eufemismo

Extension y Restriccion de

significado

Dislocacion

Ennoblecimiento

Envilecimiento




1.8ANTECEDENTES

Como antecedentes hemos encontradatro tesis que estanrelacionadas con la
nuestragstas sonAnalisis de la comunicacion mediante correo electrénico, chat y celulares
en alumns de la escuela profesional dédratura y linglistta de la UNSA, 2012011
(Carrasco, 2011)Influencia del uso de neologismos en la traduccion de textos del sector
macroeconomia del idioma inglés al espafiol en el afio 2Astete, 2014) Préstamag de
itemsléxicos del inglés al castellano: formacién de neologismosean (Yoza, 2013)y

«Neologismos juveniles» Analisis morfologico en el contexto pdEésies, 2004)

A) Antonieta Cecilia Carrasco del Carpio

Esta investigacion denominadAnalisis de la comunicacion mediante correo
electrénico, chat y celulares en alumnos de la escuela profesional de literatura y linguistica
de la UNSA, 2012011 Sus objetivos fueron los siguientes: defaan las peculiaridades
del uso de la comunicacién mediada por ordenador y servicios de mensajes cortos por lo
estudantes ydeterminar las caracteristicas del lenguaje utilizado mediante el uso del correo

electrénico, grupos de chamensajes de texten celulares.

En conclusién, Carrasco (201d9ncluyé qudos alumnos hacen envio de mensajes y
se conectan a la Internet diariamente. Por otro lado, el lenguaje que usan los universitarios en
los emails y en el chat esta caracterizado por errores raftogs, onomatopeyas, elipsis,
omision de vocales y consonantes, coloquialismos, anglicismos, jerga, neologismos y

acronmos.
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B) Isabel Jovita Astete Merino

Esta investigacion lleva como titdiefluencia del uso de neologismos en la traduccion de
textes del sector macroeconomia del idioma inglés al espafiol en el afip 20Dbbjetivo
fue determinar ado el uso de los neologismos ha influido en la traduccién de textos

macroeconomicos del inglés al espafiol.

Astete (2014) compruebque si existe um influencia de los neologismos en la
traduccién de textos macroecondémicos al otro idioma, pero que estos no afectaban ni

dificultan la traduccién de estos textos.

C) Natalia Marcela Yoza Mitsuishi

Esta investigacion lleva como titulBréstamos de émmes l|éxicos del inglés al
castellano: formacién de neologismos eaar; su objetivo fue describir los procesos
morfofonolégicos que atraviesan Id®ms Iéxicos que han sido prestaddel inglés al

espafiohl constituirse como neologismos

Yoza (2013 propone en su tesis, que la adaptacion de un item léxico que se ha
prestado del inglés al castellano incluye una adaptacitétiéofonoldgico y un reajuste
categorial. Asimismo, en su tesis hace una comprobacién iqysica ala disciplina de

formacion de nuevas palabras lammorfologia Iéxica.
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D) Monica Miriam Flores Rojas

Esta investigaciotiene como titula<Neologismos juveniles» Analisis morfolégico en
el contexto paceficsu objetivo fue determinar en qué medida los neologismos se ctamvier

corruptos en la lenguaanalizar su proceso de formacion.

Flores (2004) analiza los mecanismos que lo jovenes emplean para la formaciéon de
nuevas palabragjonde muestran una alta creatividad linguistica haciendo uso de varios
procedimientos como lderivacion, composicion, sufijacion, etc. Finalmente, la autora luego
de hacer un exhaustivo andlidis los neologismos juveniles logré encontradencia de que

estas palabras siguen un proceso de formacion de palabras.



12

1.9 JUSTIFICACION DE LA IN VESTIGACION

Las redes sociales son una gran herramientagmpersonas, estpsrmitenentablar
relaciones de amistad, de trabagdc.;sean tanto académicos como de ocio. Para los jévenes,
las redes sociales juegan un papel muy importgaea la coranicacion, por ello
consideramos queomo egresados de linguisticdebemos recolectar y explicar el Iéxico y

sus variantes en elomento desu uso

Con lo que respecta a nuesfroyecto consideramos que la informén recolectada
y analizada esle gran apoyo para futuros trabag de investigacioren el area de la
lexicologia y la semantica,ado que ktema esnovedosoya que no existen antecedentes
similares yes interesantgor la actualidad del mismademas sirveomo punto de partida
para otras investigaciags sobreneologismos locuciones, préstambnguistico, calco y

derivacion causados por el avance tecnolégico y el uso de las redes sociales.

En conclusién]a investigaciorenriquece el trabajo explorativo de la linguistica, ya
gue permite mostrar de manera sincrénica la particularidad por la que atraviesa el léxico de
los jovenes en el contacto con las redes sociales: Facebook, Whatsapp, Instragram, Twitter y

Skype.
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CAPITULO 1l

PLANTEAMIENTO METODOLOGICO

2.1 TIPO DE INVESTIGAC ION

La investigacion a realizar es de tipo aplia, descriptiva y explicativa, ya que busca
determinar cuales son las tipologias y recursos degiesmos que afectan al vocabulario

empleado por los universitarios en las redes sociales.

2.2 DISENO DE INVESTIGACION

El disdio de investigacion esiasiexperimental.

2.3 METODO

El método utilizado emixto: cualitativo-cuantitativa

2.4 TECNICAS

2.4.1 Técnicas de Investigacion

Las técnicas utilizadas fueron: laceiestala observaciénla recolecciony analisis de
datos.

2.4.2 Técnicas para el procesamiento de datos
Los datosrecolectadose pasaron al progrande analisisSSPSSversion 25,el cual

nos ayudo para trabajar los datos estadisticos, tablas y gréficos.
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2.5 INSTRUMENTOS

Paranuestroestudio seestructurarordos instrumentopara la recoleccion de datos,

los cuales fueron especialmenteediads y formulad para esta investigacion:

2.5.1 Cuestionario

Se aplicéun cuestionario para la obtencion de informacion sobeengleo de estos
neologismos en las redes sociales por los estudiantes de la UniversidadaNeei San

Agustinde Arequipa.

2.5.2 Ficha de Observacion

Se apli® una ficha de observacion para el registro detallado de cada neologismo

presentado en lasdes sociales.

Los instrumentosle recoleccion de datos fuermevisados walidados por expertps
los cuales fueromlos especialistas efinguistica y un especialista en estadistica; por otro
lado, se realizé una prueba pilotol@ voluntarios, estpara que se pueda comprobar si el
instrumento aplicaml era comprensible y entendipke su vez calcular el tiempo que usaron

los estudiantes para resolver la encuesta entre otros puntos indispersables.
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2.6 POBLACION Y MU ESTRA

2.6.1 Poblacion

La poblacion e encontroconstituidapor los estudiantesde las treséareasde la

Universidad Nacional de San Agustin de Arequipaciales, Ingenierias y Biomédicas.

2.6.2 Muestra

El proceso de seleccion, corresponde a un muestreoobabilistico; es decir, que la
muestra fue elegida por juicio del investigador, las cuhleson representadasjo los

criterios que establecieron los investigadores.

2.6.2.1 Caracteristicas gnerales ded poblacion

1 Primerq debia ser estudianteiuarsitario.

1 Segundo, debiaestudiar enla Universidad Nacional de San Agustin de
Arequipa

1 Tercero, debiiacer uso dias redes sociales (Facebook,Instagram, Whatsapp,

Skype y Twitter).

Por ello, nuestranuestra stuvo constituidapor los estudiantesle las47 carreras
profesionalesle la Universidad Naciohade San Agustin de Arequipa, en las cuales solo se
escogierorde manera no probabilistiedl0 estudiantes de cada escuela, haciendo un total de

470universitarios.
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2.7 SELECCION DEL CORPUS
La presente investigacioresta compuesta por 1l8ologismos la cual ha sido
indispensable para podeealizar nuestro estudio, estas palabi@sron recolectaday

verificadas en suan enlas redes sociales mas usadas por losliesties universitarios.

Las redessociales en las cuales se recogieron las palabras para nuestra investigacion
fueron: Facelook, Twitter, InstagramWhatsgp y Skype. A continuacignse presenta una

lista delos vocablosanalizados

1 «Ahora no joven

2 APPApp/app

3 «Arenaven ami

4 Arenoso

5 Banear

6 «Me banearon

7 Bendicién

8 BFF

9 Boomerang

10 Bot

11 «Céllese viejo lesbiano

12 Challenge

13 Ciberacoso

14 Ciberbullying

15 Cibersexo

16 «Community manager




17 Compartir

18 Conectado

19 Conectar

20 Conéctate

21 Contacto

22 Crush

23 DTB

24 Elfa

25 «Eres gil y moriras ¢p

26 «Es viernes y mi cuerpo lo sabe

27 «Estoy Chihuan

28 Etiquétame

29 Etiquetar

30 FB/Fb/fb

31 «Facebook Lite

32 «Facebook Messenger

33 Facebookear

34 Fake

35 «Fan destacado

36 «Fan page

37 Fap

38 «Fap time

39 Friendzone

40 Follower

17



41 Unfollower

42 Friki

43 Frodo

44 Ganado

45 GIF

46 «Grupo cerrade

47 «Grupo publice

48 «Grupo secreto

49 Guardado

50 Hackear

51 Hacker

52 «Jalar el ganse

53 Hashtag

54 HT/HUnt (#)

55 Historia

56 Inbox

57 Influencer

58 «Instant message

59 Like

60 LOL/Lol/lol

61 «Macho alfa pecho peludo

62 «Mama luchona

63 Marketplace

64 «Me dejo en visto

18



65 «Me encorazona

66 «Me enflorece

67 Meme

68 Memodlogo

69 «Mensaje filtrade

70 «Messenger Lite

71 Millennials

72 «No lo sé Rick, parece falso

73 Noob

74 «Pasame el paek

75 «Pasame el zelda

76 1G/lglig

77 Petstagram

78 Post

79 Postéame

80 Postear

81 Repostear

82 «Qué clase de bjeria es esta?

83 Screenshot
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84 Selfie

85 Spam

86 Spoiler

87 Stalkear

88 «No me stdtées

89 Tag

90 Taggéame

91 TGIF

92 «Time line»

93 «Trending topi®

94 Troll

95 Trollear

96 «Ejército troll»

97 «Grupo toll»

98 Fujitroll

99 TW/ Tw/ tw

100 TweetTuit

101 Twittear/Tuitear

102 Twitteame/Tuitéame

20



103 Twittero/Tuitero

104 Retwitteame/Retuitéame

105 Retwittear/Retuitear

106 Viral

107WSP/Wspwsp

108 «Whatsgp Web>

109Whatsappéame

110Whatsappeamos

111Whatsappear

112 WTF/Witf/wif

113«Yo solo he venido a vender

empanadas

21
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CAPITULO Il |

MARCO CONCEPTUAL

3.1 LA LINGUISTICA

La linglistica es lalisciplina ociencia que se encarga de estudiar el lenguaje, cabe
mencionar que solo Blbmbrehace el uso de estél lenguaje humano es manifestado por las
personas a través de lo que nosotros conocemos como la I8agssure define linguistica

de la siguiente mane@a:

La materia de la linglistica esta constituida en primer lugar por todas las
manifestaciones del lenguaje humano, ya se trate de pueblos salvajes o de
naciones civilizadas, de épocas arcaicas dedéecé, teniendo en cuenta, en
cada periodo, no solamente el lenguaje correcto y el bien hablar, sino todas las
formas de expresiofSaussurel 973, pag. 46)

Los seres humanos necesitan comunicarse entre si o0 consigo yasqueel hombre
es un ser axial por naturaleza; sabemos que gracias al lenguaje tenemasahist@a

evolucion culturalla ciencia y con ello la tecnologia.

La linglistica es laciencia que se encargade estudiar todos los aspectos del

lenguaje, pues el lenguaje es ladbdsl pensamiento humano

La linguistica estudia el lenguaje humanél lenguaje se manifiesta solo en los
seres humanos a través de las lenguasles permiten hablar entreystonsigo
mismos. Hemos dicho que se manifiesta solo en los seres humpoes,
cualquier otra cosa que reciba la denominacion de lenguaje lo serd solo
metaforicamente, es decir, por similitud al lenguaje humaus. mismos seres
humanos hablan entre si; esto es, se comunican intercambiando mensajes con los
demas seres humas de su entorno; pero también hablan consigo mismos,
aunqgue no se profieran palabras: el lenguaje es también la base del pensamiento
humano; no es posible conectar dos ideas, ni tan siquiera estructurar una sola sin
la ayuda del lenguaje, de ahi qea €| centro de nuestra vida intelectual y social.
(Celdran, 1998, pag. 1)
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Se entiendgue«La linglistica es el estudio cientifico del lenguajecomo loresalta

Saussure (Jean Dubd, 1994, pag. 403)

Por lo que«En el marco de las definiciones hemos partido de la raiz de las
ciencias del lenguaje, la linguistica, que para efectos practicos se puede subdividir asi

(Payrato, 9298, pag. 38)

Normativa

Histdrica
Teorica Comparada

Descriptiva

Explicativa

Psicolinguiistica
Sociolingiistica
Pragmatica
Etnolingtiistica
Semiologia de la lengua

Desde la teoria

Lngusca<

Aplicada <

Informatica
Técnica de traduccion
Documentacion

Normalizacion
planificacion de lenguas

Desde la préctica

iEnseﬁanza de lenguas

Sastoque, A., (2008). Curso Linguistica aplicada. [Mapa]. Recuperado de
https://www.virtuniversidad.com/greenstone/collect/ingles/import/Cuatrimestrelll/Linguistica
%20Ill/Linguistica_Aplicada.pdf


https://www.virtuniversidad.com/greenstone/collect/ingles/import/CuatrimestreIII/Linguistica%20III/Linguistica_Aplicada.pdf
https://www.virtuniversidad.com/greenstone/collect/ingles/import/CuatrimestreIII/Linguistica%20III/Linguistica_Aplicada.pdf
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3.1.1 Linguistica Teorica

La linglistica como cualquier otra ciencia, se construye en el pasado, y lo hace no
solo desafindoy refutando las doctrinas tradicionales, sino también desarrollandolas y
formulandolas de nuevd.a linglistica EBorica es la investigacion empirica que se puede

verificar.

3.1.2Linguistica Aplicada

La lingUistica Aplicada es un campo autbnomo €l su principal caracteristica es
explicar y resolver los problemas que estémculados con lelenguaje, elcual, segun el

autor,va a seguir evolucionangga que estao esestatico sino dinamio. (Lacorte, 2007)

Por otro ladosedefine de la siguiente manea#a linglistica aplicada:

La linglistica aplicada es una ciencia joven que por varias décadas fue
considerada una subéarea de la linguisticgero que paulatinamente ha ido
acumulando, interpretando juzgando los hallazgos de las ciencias relacionadas
con el lenguaje; formulando sus propios principios, fundamentos y bases
tedricas; aplicando dichos principios a determinado campo a través de su propia
metodologia y finalmente evaluando los remiidis en cierto campo practico. Su
desarrollo cientifico ha sido tan importante que a través de la aplicacion de la
linglistica a aspectos psicolégicos, sociologicos y etnolégicos sobre el
aprendizaje y eso del lenguaje, se ha logrado generar las reammeias de la
Psicolinguistica, la Sociolinglistica y la Etnolingiistica, entre otras.
(Bastidas, 2002, pag. 7)

La linguistica aplicaa es la ciencia que se encargdeadarle una solucién a los
problemas quéengan que ver con el lenguaje; pero la linglistica aplicada no solo va a tratar
de resolver los problemas desde un punto de vista linguistico, sino también sociolinguistico,

psicolinguistico, etnolinguistica., e{®astidas2002, pag. 8)
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Como ya se ha mencionado, la linglistica aplicada, es la ciencia que se centrara
principalmente en los problemas que tengan que ver con el lenguaje ya sean estos diversos o

especificosen otras palabras, Esparte practica de la lengua.

3.2 LEXICOLOGIA

La lexicologia es uneiencia que pertenece aliilaguisica, que se encarga deuatiar
el I1éxico desde un punto general, analizando las formas y significados de las palabras. La
lexicologia se puede dividir en simples y compuestapiimera clasificacion constde un
vocablo, mientras que la segunda clasificacion consta de dos o mas vdcablpalabras
simples siempre han estado en la lengua desde sus inicios, por lo que es cantnéta
como permanentes,|gs compuestas soauellas que se forman para dar a conocer palabras

gue no encontramos con las simp({@&umazo, 1935, pag. 11)

La lexicologia es considerada por otros autores como una disciplina de la linglistica

su objeto de estudgm las unidades léxicas:

La lexicologia es la disciplina que estudia el significado de las unidades Iéxicas
de una lengua y las relaciones sistematicas que se establecen entre ellas en virtud
de su significado. Tiene como objetivos basicos: descrilsigeificado de las
palabras y elaborar propuestas sobre como se codifica; explicar los casos en que
una misma secuencia de sonidos (y grafias) tiene mas de un significado;
establecer y analizar las relaciones de significado que mantienen las palabras
clases léxicas que conforman; y dar cuenta de los procesos que desencadenan
cambios en el significado de las palab(Be Miguel, 2015, pag. 173)

Por endepodemos afirmar que la lexicologia juega un papel imptetdentro de la
linglistica ya que se encarga del estudio de las palabras, dado que el lenguaje humano
siempre va a estar en constante evolucion, algunas permaneceran, oteasasy otras al

bajar swso,desapeeceran.
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3.3 VOCABULARIO

El Vocahulario es el conjuntale palabras que se plea en una determinada lengua
«€gl vocabulario nos enriquece linglistica y espiritualmente; nos mewuoinprender y ser

comprendidos. (Gonzales, Ensefianza del léxico, 1971, fpig.

El diccionario de la RAE lo define de la siguiente for@anunto de palabras de un

idioma.

El vocabulario como elemento inherente a toda manifestacion comunicativa es el
instrumento base sobre el que se elabora la lengua. Por ello, su ensebanzandgtuirse
como una via imprescindible para el progreso de las diesrenmpetencias linguisticas,
tanto orales como escritas. Por lo tanto, el vocabulario es un arma fundamental para el ser
humano para que pueda comunicarse con la sociedadranierds amplio sea el vocabulario

de la persona, este le da mas posibilidades de expresarse tanto ordé coareera escrito.
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3.4 LENGUA

La lengua es un sistema de comunicacion, esta puede ser oral y, &saital es
usada en uneomunidad pa comunicarsela lengua no es mas que una determinada parte
del lenguaje, aunque esencial. Es a la vez un producto social de la facultad del lenguaje y un
conjunto de convenciones necesarias adoptadas por el cuerpo social para permitir el ejercicio

de esa facultad en los individues(Saussurel 945, pag. 51)

Por otra parte, Robl€4974) da a conocer la siguiente definicion de lengua:

La lengua es mas amplia que el habla; es el conjunto de signos que utiliza una
comunidad para entenderse, es un instntm de relacion social. Es una
determinada parte del lenguaje, pero esencial. A la vez constituye un producto
social de éste y un conjunto de convenciones necesarias para permitir el ejercicio
de esa facultad en los individuos. Por otra parte, la lengus mna funcion del
sujeto que habla: es el resultado que el individuo registra en forma pasiva; nunca
supone premeditaciofRobles, 1974, pag. 15)

Entonces, la lengua es un sistema de elementos o signos, ya sdaodopé
morfolégicos que se rigen por regld®inzon indica que las lenguas se modifican con el
tiempo y se adaptan segun las necesidades y las circunstancias de la complejidad cultural.

(Pinzén, 2005, pags. 1B34)

Se considera entonces, que la lengua es un sistema de signos, la cual puede ser de

forma oral y escritay esta es utilizada por las personas para poder comunicarse.
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3.5 HABLA

El hablaes el uso de la lengua que realiza un hablante al monden&mitir un
mensaje, el cual puede ser oral o escrito, por lo que cada hablante tiene peculiaridades al
momento de expresarse en su habla; se llama también habla a la forma de délpalae

una comunidad.

Cada hablante utiliza de personal mankralengua, ya cuando se expresa
oralmente o por escrito. Este uso individual o personal de la lengua es el habla. Es
de pensamue cada persona integrante de una comunidad linglistica tiene su
habla, en cuanto emplea de peculiar manera el sistenta ldagua. Si todo
hombre tiene su personalidad, también cada hablante tiene su particular fisonomia
en el expresarse esta es su habléGonzales, Iniciacion Linguistica, 1962, pag.

63)

Asi mismo, Rokes (1974)a a conocer la siguiente definicion de habla:

El habla es el uso que cada individuo hace de los signos que me ofrece la lengua.
Cada vez que los hablantes los emplean, realizan un acto de habla. Segun
Saussure, es un acto individual y momentaneo: wtarée una exposicion, una
charla, etc., son actos de habla. Las palabradasgorgan entre si encadenandose

de acuerdo con el caracter lineal de la lengua, que no permite pronunciar dos
elementos al mismo tiempo. Entonces, sucede que los elementosame@ando

uno tras otro en la cadena del halfRobles, 1974, pag. 15)

Por ellg cuandchacemos mencion del Halkesta es la realizacion deléamgua,ya que

es utilizadgpara comunicarseste es un acto individuginomenténeo.
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3.6 COMPETENCIA LINGU ISTICA

La competencia linglistica es el conjunto de conocimientos que nos peroaiteir
y comprendede forma infinita diferentes oraciones. Campbell y Wales (1970) da a conocer
gue la competencia linglistica €s habilidad de producir o comprender enunciados que no
son tanto gramaticales sino algo mas importante, apropiados al contexto en el que tiene

lugam. (Marsh & Hallet, 2008, pag. 4)

El concepto de Competencia Linguisatiga fue utilizado por Chomsky en 1965,
definiéndolo como «sistema de reglas que, interiorizadas por el discente,
conforman sus conocimientos verbales (expresion) y le permiten entender un
namero infinito de enunciados linglisticos (comprensién)», refesideaber
utilizar las reglas gramaticales de la lengua.(Padilla, Cortez, Morén, &
Rodriguez, 2008, pag. 179)

Por lo que podemos entend€homsky da a conocepbreel individuo competente:
«que sabe su lengua festamente y al que no afectan condiciones sin valor gramatical,
como son limitaciones de memoria, distraccion, cambios del centro de atencion e interés, y

errores al aplicar su conocimiento al uso re@omsky, 1965pag. 5)

Entonces, la competencia linguisties la capacidad que posee el hablante al
momento de formular frases, oracionesnoreiados adecuadamente, pues gsfdica un

uso correcto de reglas gramaticales.
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3.7 COMPETENCIA COMUNICATIVA

La competencia comunicativa son los conocimientos y habilidades que la persona

posee para comunicarse en una comunidad linguistica.

Hymes, en 1972, definié la Competencia Comunicativa como la «capacidad que
el discente adquiere de saber usar con pradiegna lengua llevandole a
distinguir las diversas situaciones sociales posibles», referido a saber usar las
funciones de la lengua en situaciones comunicativas socfRledilla, Cortez,

Morén, & Rodriguez, 2008, pag80)

La competencia comunicatil@debemos entender cor@ocapacidadjue tiene el
hablante al usar una lengua adecuadamente eardis situaciones o contextos, esto va

desde saber como, para qué, con quién y donde puede comunicarse.
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3.8SEMANTI CA

Esconsiderado el padre de la semandctancés Michel BreaEsta ciencia también
llamada semasiologia tiene por objeto de estudio el sentido o significado de los vocablos, es
decir, lo que quieren decir las palabras. En un principio se le cotmuom semasiologia por
Karl Reissig, pero Breal lo deminé Semantica por el griegeserapine la cual se traduce

como«significar. (Gonzales, 1962, pag. 167)

Por otrolado, loslinguistas a inicios del sigl¥IX, usabanel término «emasiologia
denomindo también estudio de los significadessinembargo reemplaza este término
por la palabra «seméantica la cual quedacomo «a ciencia de los significades
Por lo quese denominaa la semanticacoma «El estudio del sentido de las palabras.

(Guiraud, 1960, pag. 9)

La semantica es el estudio del sentido de las palabras: el lenguaje es un medio de
comunicacioén; la lengua es el instrumento de que nos valemos para trasmitir
nustras i deas. (é) Trasmite a cierta per
esta persona me comprende. (é) Se trata
cosas, la imagen mental de las cosas, la formacion de los sonidos, su disposicion

en un orden detminado, la audicion, la formacion de la imagen en la mente del
oyent e. (é) La sem8ntica es el estudi o
consiste en trasmitir un sentiq@uiraud, 1960, pag. 12)

Asi, la sematica es aquella que se encargdedestudiar el sentido de las palabras, y a
la vez lo queestasguieren darnos a conocer; es decir, es la codificacion y decodificacion del

contenido de los mensajes.
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3.9NEOLOGISMO

El neologismo es una nueva palabraréstamo de una palabra ya existente de otra
lengua a nuestra lengua o también el uso de una palabra antigua en la actu@édad.
denomina neologismo a toda palabra de creacion reciente o recientemente tomada de otra

lengua, o de otra aceptaciduevade una palabra ya antigugJean Dubois, 1994, pag. 441)

Conforme el ser humano y la tecnologia dia a dia van avanzando, se ha visto en la
necesidad de crear nuevos términos para poder expresarse Yy relacionarsetenminado

contexto.Los neologismos se van creando segun vaya amdnZa ciencia y la tecnologia:

La gran cantidad de neologismos (formaciones nuevas) se debe a que hay que
nombrar nuevos fendmenos en el sentido mas amplikos neologismos
apareca de un modo especialmente abundante en relacion al desarrollo de la
ciencia y de la técnica. Quimica, electrotecnia, tecnologia nuclear, vuelos
espaciales son en este sentido eminentes en zonas de acumulacién de
neologismos. Ejemplos: hormigon de fibde vidrio, magnetosfera, vidrio
estructurado, et¢Werner, 1981, pag. 312)

Los jévenes se han adaptado de forma natural a la globalizacién, gracias al uso de las
nuevas tecnologias que décadas atras smm@sian, p@® por el aporte de linternet han
surgido neologismos de diferentes tipos, estos ya siendo creados, prestados, modificados o
dandole nuevos significados a palabras ya existentes, un neologismo puede surgir de una
forma normal o combinada desde su midergyua o una lengua prestadapr@ndole un

nuevo significado:

Palabra de nueva creacion.Ordinariamente, el neologismo sirve para dar
nombre a un objeto 0 a un concepto nuevoPuede surgir por composicion
normal ohibrida, derivacion, préstamo, metafora, etc., apelando, por tanto,
a elementos significativos ya existentes en la len@o@abras, afijos, etc.)o en
otra lengua. Pero a veces el neologismo es totalmente inven{@ioreter,
1968, pags. 29292)
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Se considera entonces a un neologismo como una palabra nueva dentro de una
determinada lengua, o la inclusién de un nuevo significado a una palabra ya existente.
creaciones de estos términos pueden derivados por mado la necesidad de nuevas

denominaciones por parte de los jovenes.

3.10NEOLOGIA

La denominacién de neologia y neologismo no siempre ha sido la misma, ya que en el
siglo XVIII se utilizaba neologismo para designar a una palabra en la manera de sgpyesar
neologia fue denominado como un arte de innovar, al término del siglo neologismo paso a ser
la terminologia linglistica para designar una inn@aci palabra nueva en la lengua:

La distincidbn que se establece entre neologia y neologismo esta fumadaye
segun lo que llevamos esbozado, en una oposicién pertinente entre el proceso y
producto. Se puede concluir, pues, con J. Bastuji que los neologismos son
simplemente unidades |éxicas nuevas, mientras que la neologia postula un

sistema, un conjuntale reglas y condiciones que contemplen su creacion,
marcacion y empleqRamos, 2010, pag. 10)

La neologiason aquellas terminaciones nuevas que el usuario crea, transforma y

agrega a su vocabulario, dandole asi wvow nuevos sigficados para una unidad Iéxica:

La neologia es el proceso de formacién de nuevas unidades Iéxicas. Segun la
extension que se asigne al término, neologiinstard a designar las palabras
nuevas o se incluira en ella a todas las nuenaades de significacion (palabras
nuevas y nuevas combinacionesimapsi}. (Jean Dubois, 1994, pag. 440)

Por eso conceptualizamodaaneologiacomoun fendmeno de innovacion Iéxiga

gue e<l proceso de creacia@enuevos términos.
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3.11CLASES DE NEOLOGIA

La neologia presentdos claseda primera eda neologia de forma y ksegunda es la
neologia de sentidda neologia de forma o léxiaaonsiste en crear una nueva uniti2dca
dandole un significado prapy la neologia de sentido o semantsa refiere que se le

agregarain nuevo significado a una palabraeyastente:

Se distingue laeologia de formae laneologia de sentidden los dos casos, se

trata de denotar una realidad nueva (nueva téamies0 concepto, nuevosalia

de la comunidad linglistica en cuestion). La neologia de forma consiste en
fabricar nuevas unidades a este propdsito; la neologia de sentido consiste en
emplear un significado ya existente en la lengua considerada, otolgamd
contenido que no tenia anteriormente, ya sea conceptualmente nuevo este
contenido o bien se expresase hasta estomediante otro significant@lean
Dubois, 1994, pag. 441)

Se considera entonces, que la nealoggé dividida en: neologia Iéxica neologia
semanticalas cuales se han dado por las diferentes necesidades que se presentan por nuevas
denominaciones Iéxicas, ya sean creando nugviesnos u otorgarle significados a palabras

gue ya existian.

3.111 Neologia léxica o rologia de forma

La neologia léxica o de forma es una palabra que se incorpora a la yeegiase
puede dapor alguno de sus recursocama el préstamo linguistigeel calco, la derivacion, la

composiciénja locucién y la abreviara.
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3.111.1 Réstamo linguistico

Todas las culturas han ido adaptando rasgos linglisticos de otras culturas, haciendo
gue con el uso frecuente se adapte en los usuitipséstamo linglistico es importante para
que haya contacto entre dos leagjueste fendmeno sociolinglistico se da por ejemplo entre
el inglés y el espafiol o el francés y el inglés, $&da un préstamo linglistico cuando un

grupo toma rasgos o unidades de otro grugoeyel primer grupo nienia

Se da un préstamo lingliigto cuando un habla A utiliza y acaba por integrar
una unidad o un rasgo linglistico que existia con anterioridad en un habla B y
gue A no poseia; la unidad o el rasgo tomado son llamados préstamos.
El préstamo es efendmeno sociolinglisticands importante en todos los
contactos de lagnguas, edecir de manera general, todas las veces que existe un
individuo capaz de utilizar total o parcialmente dos hablas distiataés) La
integracion  del préstamcen lalengua que lo toma se realiza de muy diversas
maneras, segun sean las palabras y las circunstanciag\si, una misma
palabra extranjera, tomada en épocas diferentes, presenta diversas formas: es el
caso, en castellano, gefe y chefe nchéb d e ¢ o ¢ ambes procedertes ) ,
del francéshef.(Jean Dubois, 1994, pag. 496)

Se considera guel préstamo linguistico se da cuando una palabra se adapta a otra
lengua,ya sea imitandola o transformandolaigpambiénpuede desarrollarse dentro de una
misma lengua; es decir, tomando una jerga y asi incorporandola en la lengua general o

viceversa(Carreter, 1968, pag. 333)

Ha de considerarse el préstamo linguistico cdm@alabra, lexema, Iéxico o
expresion de una lengua y esta es adaptada porPatrdo que, se considera un préstamo
linglistico ala palabra «stalkeayestaes una adaptacidate la palabra original en ingl&to
stalk», que significa acosar, espiaperseguir, la cual esta siendo usada en las redes sociales

dandole ksignificado de acoso virtual
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3.111.2Calco

El calco es el préstamo de témminode otra lengua que se hace a modo de traduccion literal.

Adopcién del contenido semantico de undapea 0 expresion extranjera,
traduciendo su significado mediante unidades linguisticas propias de la lengua de
recepcion; p. ej., banco de datos es un calco del ingl. data bank. Il ~ semantico.
m. Adopcion de un significado extranjero para una palgaraxistente en una
lengua; p. €j., ratdn, en su acepcion 'aparato manual conectado a un ordenador’, es
calco semantico del ingl. moug®AE, 2001)

El calco linglistico es una unidad léxica que se traduce literalmente delLBna

conservand su significado origial:

Se habla de calco linglistico cuando, para nhombrar una nocién o un objeto nuevo,
una lengua A (por ejemplo, el castellano) traduce una palabra simple o compuesta
de otra lengua B (francés, inglés o aleman, por e@mpiediante una palabra
simple ya existente en la lengua A o mediante un término compuesto formado por
palabras ya existentes en esta lengud&l calco se distingue del préstamo
propiamente dicho en que, en este Ultimo caso, el término extranjerogsa tate

cual en la lengua que lo tomaCuando se trata de una palabra simple, el calco se
manifiesta mediante la adicién al sentido corriente teehino de un sentido
«sentidostomado de la lengua B; asi, la palabrdar significa normalmente

en @stellano kegar a estar conforme y decidir algoxjecidir tras re#xidon»,

etc., en el sentido de «concedeutilizado en América Latinags un calco del
francésaccorder. = Cuando se trata de una palabra compuektaengua A
puede adoptael calco a las estructuras mas frecuentes en esta lengua (por
ejemplo, en el caso dasion del mundaalco del alemarwWeltanschauungo
conservar el orden de los elementos propios de la lengua B, incluso cuando este
orden no coincide con el mas usuah la lengua A (asi, por ejemplo
librepensador como el francédibrepenseur estd formado por las palabras
castellanasibre y pensadaqrpero es un calco del inglégethinkerque mantiene

la anteposicion del adjetivo obligatoria en inglés, pero muofiwos usual que la
posposicion en castellano). Del mismo modonorcoreano, sudafricano,
sudamericanpetc., son calcos del inglés. Este tipo de formacion ha resultado
productivo en espafidlJean Dubois, 1994, pag. 89)

El calco es untérmino que se sacde una lengua para adaptarseti@. Dentro de
nuestro marco teorico y haciendo referencia al tema investigadejemplo de calces la
palabra «like la cual esomada del inglés ge traducditeralmente al espafi como «me

gusta.
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3.111.3Derivacion

La derivaciones la formacién de palabras para crear nuevas unidiexieas, esta

vendria hacer la combinacion delarema y un morfema derivativo:

Tomado en un sentido amplio, el término de derivacion puedgndesde forma
general, el proceso de formacion de las unidades Iéxica. En un empleo mas
restringido y corriente, el término deéerivacion se opone acomposicion
(formacioén de palabras compuestds).derivacion consiste en la aglutinacion de
elementos léixos, de los que uno al menos no es suscepmikker empleado de
forma independiente, en una forma uni&ehacer, desdichg@on derivados,
puesto que los elementoe-, des no son susceptibles de un empleo
independiente, mientras qbcer y dichason unidades léxicas p@i mismas.

(Jean Dubois, 1994, pag. 178)

Segun la RAE nos dice que derivacidnesun «procedimientopor el cual se forman
vocablos alterando la estructura de otros mediante firmantes no flecdawwo los sufijos; p.

ej., cuchillada, de cuchillo; marina, de maRAE, 2001)

Por consiguiente, la derivacion es el procedimiento dendoibn de términos,
afadiendo prefijos y §jos, lo cual va a permitir ampliar sus raeptos que estan
relacionadas con otras palabrfastonces, ujemplo de unaetivacion en las redes sociales
es la palabraseguidos, que proviene del vocableseguir, estosignifica que usuarios de

una misma reé@stan pendientes de tus publicaes.
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3.111.4Composicion

La composiciones todo lo contrario a la derivacion, es decir, es la toma de dos
unidades léxicas que senan para formar una sola unidaatorgdndole asi un nuevo

significado:

Por composicién se designa la formacu una unidad semantica a partir de
elementos léxicos, susceptibles de tener por si mismos una autonemia
lengua En virtud de esto, la composicidon se contrapoe® general a la
derivacién, que constituye unidades Iéxicas nuevas tomanda@asntualmente
de un conjunto de elementos no susceptibles de empleo independiente. Se oponen
asi palabras compuestas coms@cacorchos, portafolios, y derivadas con
rehacer, deshacer. Los criterios de la composicion no son rigurosod.a
nomenclatura tradicional no reconoce como compuestasque los términos
cuyos componentes estan gréficamente fundidos (portafolio§ o unidos
mediante un guionriso-germangd. Una evolucion reciente ha hecho que los
lexicologos hayan comenzado aintentar definir los procedimientos de
composicion.(Jean Dubois, 1994, pag. 126)

Hernandg(1996)define la composicién como una formacion de palabras ya existentes que se

combinan.

En otras palabras, la compadéit es el procedimi@o para formar nuevas palabeas
partir de otros términos o lexemas ya existentes en la lebgugjemplo que presentamos es
la palabra eiberacose la cual es un recurso de composicion, puesto que al unir el morfema
«ciber» con el mdema «acoso», presenta una nueva palabra que tiene por significado al

hostigamiento en las redes sociales por parte de un usuario.
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3.111.5L ocucidon

La locucidn,es lacombinaciéonde doso mas palabras para formar una unitiadca

con su propio sigficado:

En gramatica tradicionalina locucién es un grupo de palabras, (nominal, verbal,
adverbial, prepositiva, conjuntiva) cuya sintaxis particular les confiere el caracter
de grupo estereotipado y que corresponde a una unica palabra. Asi, en espafiol,
tener miedces una locucién verbal que corresponderaer; en generaes una
locucion adverbial que correspondeg@neralmentepuesta en escenas una
locucion nominalantes dees una locucion prepositivauesto queina locuciéon
conjuntiva, etc(Jean Dubois, 1994, pag. 408)

Es asi que ldocuciénes «cualquier grupo de palalsgue equivalgramaticalmente

a una palabra Unica y que no tenga su propiosujetos. (Lyons, 1971, pag. 176)

A continuacionse menciona algunos ejemphies cada uno de los tipos de locuciones

ya sean sustantivas, adverbiales o adjetivas

Las opciones pueden desempefiar diferentes funciones. Asi, el HOMBRE DE LA
CALLE, un POBREDIAB.O, un MUERTO DE HAMBRE, el PIE DEL REY
(instrumento para medir), etcSon ejemplos de locuciones sustantiva y no son
otra cosa que una modalidad de palabras compuestas como ya hemos visto
anteriormente al estudiar la palabi@tras son locuciones agrbiales, formadas

por sustantivos (o adjetivo sustantivado) con o sin preposicion, que son
verdaderos adverbiosTAL VEZ, EN UN SANTIAMEN, A PIE JUNTILLAS,

A LO MEJOR, A LA LIGERA, DE VERAS, SIN EMBARGO. Estos
adverbios se reconocen por rsgidez, es decir, que no admiten ningin cambio

(no diriamos, por ejemplo, en dos santiamenes, o sin un embargo, o de muchas
veras. Asimismo, se dan las locuciones prepositivas: antes de, delante de, junto
a, en cuanto a, encima de = sobre, deblaje bajodetrasde = tras; también se
presentan las locuciones conjuntivas: con tal que, tan pronto como, a fin de que,
si bien; y locuciones interjectivas: jmaldita sea! jDios mio!, jdemonio!
ibueno!, jpues si!, jvaya!, jhombre!, jbueros dias!, etc. A estas hay que
afnadir las locuciones adjetivas: Un vestido AZUL CELESTE, es un medico

DE PAGA, GANA un sueldo DE MIEDO, Un hombre PARA ECHARSE A
TEMBLAR y también las locuciones verbales: No tener donde caerse
mueato, No fiarse ni de su sombraEchar una cana al airePasar por carros y
carreteragsic). (Santa Maria, 2010)
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Dicho de otra forma, la locucién es la combinacién de dos o mas palabras, en el cual
su significado no puedsertomadaliteralmente, ya que estas pueden vaRar. ejemplo, una
palabra que explicgon claridad el ejemplo de locucion ek témino «fap time», esta

significa «masturbacion dentro de laredes sociales, especial el Facebook.

3.111.6 Abreviatura

Las abreviaciones son un conjunto de grafemas que representan a una palabra. Tal

como lo dice IRAE:

Representacién grafica reducida de una palabra o de un grupo de palabras,
obtenida mediante un procedimiento de abreviacion en que senendetras
finales o centrales, cerrada generalmente con punto y raramente con barra. La
abreviatura de afectisimo es afmo.; la de calle, c/; y la de sus majestades, SS.
MM. (RAE, 2014)

Por otro lado, otros autores dienotan como la representaciafica de una o mas

palabras.

Entendemos por abreviatura, la representacion de una palabra por medio de una o
varias de sus letras (caso de P& Jesucristo). La sigla es una abreviatura,
mediante iniciales u otras letras convencionales, de los nombré&sstddos,
provincias, entidades publicas o privadas, sociedades comerciales, etc. (Caso de
ONU por Organizaciéon de las Naciones Unidas). Mientras que el acronimo, es
una sigla que por su frecuencia de uso se ha convertido en sustantivo (caso de
RADAR, por Deteccion y Referencia por Radio, que es la traduccién de Radio
Detecting and Ranging). Habiéndose iniciado su uso en Norteamérica se ha
extendido rapidamente por todo el mun@durcia, 1998)

La abreviaturas la reduccid de una palabra, en las cuales solo se utiliza uno o mas de
sus elementos. Un ejemplo dentro de nuestra investigacion, es la abrewBGibi» el
cual significa«Thank God It's Friday traducido en espafiol serigracias a Dios es

viernes»
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3.11.2 Neologia semantica o @ologia de sentido

La neologia semantica o de sentido son las palabras que sufren cambios semanticos a
partir de vocablos ya exattes en una determinada lengua y sstpuede dgvor alguno de
sus recursos comta metonimia, la metafora, la peyorizacion, el eufemismo, la extension y

extension del significado, la dislocacion, el ennoblecimiento y el envilecimiento.

3.11.2.1 Metonimia

La metonimia,viene hacer la sustituciéde una palabra por otra, con el cual existe

una rdacion, este puede ser causdex®, contiente a contenido, parte o todo:

De una manera general, conforme a su etimologia, la metonimia es una simple
transferencia de denominacion. Sin embargo, la palabra se reserva para designar
fendbmenolinguisticopor el cual una nocién se designa portémino distinto

del que le corresponderia, estando vinculadas las dos nociones por una relacion
de causa a efectta(siembrapuede designar el producto de la siembra [la tierra
sembrada] y neolo la accibn de sembrar en si misma), por una relacion de
materia a objeto o de continente a contenimkbér un vasjp por una relacién de

la parte por el todaufia vela en el horizontg(Jean Dubois, 1994, pag.3)2
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La metonimiasurge de alabras que tienen una relacion, sin perder el sentido de lo

gue se quiere decim,continuacionsemenciona algunos ejemplos de relacion:

La metonimia es intrinsecamente menos interesante que la metafora, puesto que
no descubre relaciones nuevas, sino que surge entre palabras ya relacionadas
entre si.( é Las metonimias pueden clasificarse mejor segun las asociaciones
que subyacen bajo ellas. Algunas transferencias metonimicas se basan en
relaciones espaciale¢ € )Jna metonimia similar yace en la raiz de la palabra
francesa para designar «huelga», gréve, que deriva su nombre de la Place de
Gr ®v e, | l amada ahora Place de | 6Hot el
acostumbraban reunirse cuando abandonabartra@bajo (Bloch T Wartburg).

Otro grupo de metonimias se basan en relaciones temporales. El nombre de una
accion o acontecimiento puede transferirse a algo inmediatamente le precede o le
sigue (Una asociacidon parecida entre acaecimientos sucesivdg@»qon

toda probabilidad el desarrollo semantico de la voz inglesa mass, la francesa
messe [misa], y de términos emparentados que denotan el oficio catdlico en
muchas lenguas. Todos ellos se remontan al vocablo eclesiastico latino missa,
participio pasa@® femenino del verbo latino mittere «enviar, despedir, disolvers.
Como los oficios terminaban con la férmula: «Ite, missa est (contio)», «ldos, se
disuelve la asamblea», la palabra missa acabo con el tiempo por significar el
culto mismo (Bloch Wartburg). Un caso exactamente similar es el de la palabra
francesa veille «vigilia, vela», que en la actualidad quiere decir principalmente
«vispera, dia anterior»(Ullmann, Semdantica, Introduccion a la ciencia de
significado, 1992, pags. 24549)

Dicho de otra forma, la metonimia es una figura literaria, donde algo en particular es
denominada con el nombre de otro en el que guarden una relacion semantica; es decir,
implica relaciones objetivas entre los términéa ejemplificar, una frase bastante
concurida en las redes sociales eshe@ no joven», la cual se usa para rechazar una

propuesta
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3.112.2Metafora

La metaforages todo lo contrario a metonimiat@siene a seun recurso literario que
se us para hombrar o comparar un objeto con otro, estableciendo una relacién de semejanza

0 analogia entre ambos términos.

En gramaticatradicional, la metafora consiste en el empleo de una palabra
concreta para expresar umecion abstracta, sin elementque introduzca
formalmente una comparacion; por extension, la metafora es todo empleo de un
término en sustitucién de otro con el que se asimila tras la supresion de las
palabras que introducen la comparacion (como, por ejemplo): en un principio
arde de amorconteniauna metafora del primer tipo, gsta mujer es una perla

una del segundo. Cuando introduce varias asimilaciones sucésivaetaforaes
prolongada o seguidacomo esta mujer tiene las redes en sus encantos para
dedicarse a la caza des ingenuospor el contrario, esontrastada o quebrada
cuando relaciona nociones incompatibles, comdlecarro del Estado navega
sobre un volcdnLa metafora desempefia un gran papel en la creacion léxica;
muchos sentidos figurados nson sino metabras desgastadagJean Dubois,
1994, pag. 422)

La metafora se puede entender en diferentes lenguas, sin pesksndea de lo que se

quiere dar entender, aunque existen excepciones:

Puesto que la metafora se basala percepcion de similitudes, es natural que,

cuando sea obvia una analogia, dé lugar a la misma metafora en diversas lenguas;

de aqui la gran abundancia de expresiones como «el pie de una colina» o0 «la pata

de una mesa». Hay, sin embargo, asociaciomsos obvias que también estan
notablemente difundidas. Un ejemplo bien conocido es el uso figurativo de
verbos que significan «coger» y «captar» en el sentido de «enteadéenglés,

catch, gr asp; en franc®s, croem pgatiamay d r e ( «
capire (del |l atin caper e, 6coger 6) ; el
etc.)(Ullmann, 1973)
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Entre todos los grupos de metaforas, hay cuatro principales que se dan a conocer en las

diversas lenguas y textos, estas son:

a) Metaforas antropomorficas: Uno de los primerogpensadores que repaen la
extraordinaria frecuencia de este tgmtransferencia fue el filésofo italiano del siglo
XVIII Giambattista Vico. «En todas las lengudsscribia en su Scienza Nudvda
mayor partede las expresiones que se refieran a objetos inanimados estan tomadas
traslaticiamente del cuerpo humano y de sus partes, de los sentidos humanos y de las
pasi ones humanasé EI ignorante hombre se
universo».
Por ejemjn: Ceja de una colina, De las costillas de una béveda, De la boca de un
rio, De los pulmones de una ciudad, Del corazén del asunto, De las manecillas de un

reloj.

b) Metéforas animales: Otro extenso grupo de imagenes animales se transfieren a la
esfea humana, en donde con frecuencia adquieren connotaciones humoristicas,
irbnicas, peyorativas o incluso grotescas. Un ser humano puede ser comparado con
una inagotable variedad de animala@s:perro, un gato, un cerdo, un burro, un raton,
una rata, unganso, un leén, un chacal, etc.; puede parecer o comportarse de un
modo gatuno, perruno, borreguil, lechuzo, como un pez o como una mula; puede
sabuesear (dog: perseguir, espiar a un criminal), monear (ape: imitar, remedar) o
leonizar (lionize: exdhr, alabar) a los que admira y hasta papagayear (parrot:

repetir de memoria) sus palabras.
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De lo concreto a lo abstractoUna de las tendencias bésicas en la metafora consiste

en traducir experiencias abstractas en términos concretos. En muchgpsacaso
transferencia es todavia transparente, pero en otros serd necesaria alguna indagacion
etimolégica para recapturar la imagen concreta subyacente bajo una palabra abstracta:
para descubrir los vocablos latinfasis «limite, fin» detras de define [deffihy de

finance [finanza]; limen «umbral» detras de eliminate [eliminar]; sidus «estrella»
detras de desire [desear]; velum «velo» detras de reveal [revelar]; o volveré «rodar,
voltear» detrds de involve [envolveiTales transferencias prosiguen contimeate;

de hecho seria imposible discutir ningiin tema abstracto sin ellas.

Metaforas «snestéscas»: Un tipo muy comun de metafora eskmsado en la
transposicion de un sentido a otro: del odio a la vista, del tacto al oido, etc. Cuando
hablamos de una vozalida [warm] o fria [cold], obramos asi porque percibimos
alguna especie de semejanza entre la temperatura célida o fria y la cualidad de ciertas
voces. De la misma manera, hablamos de somdnstrantes [piercing], de colores
chillones [loud], de voes y olores dulces [sweet], y muchos ni&s asociaciones
sinestéticas descansan también en la raiz de ciertas etimologias. El adjetivo aleman
hell «claro, resplandeciente» estd emparentado con el Jeablen «resonar».

(Ullmann, 1992, pags. 23246)

Ciertamente, la metafora asa figura retdrica en la que se van asociar dos términos,
estableciendo una relacién de semejanza, la metafora a diferencia de la metonimia,
esta nces objetivaDicho de otra manera, la frase «jalar el ganso» es condidena
metafora animal, ya que se hace una comparacién entre ganso y como se realiza la

masturbacién masculina.
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3.112.3Peyorizacion

Debemos entender por peyorizacion al lenguaje con términos despeetivoal se

caracterizan por tener rasgos negziv

Un afijo o un morfema Iéxico son peyorativosdespectivos alespreciativos
cuando implican un juicio de desprecio, un matespreciativo El rasgo
peyorativo forma parte de la definicion de un término, por oposicién a las
connotaciones peyoratisa que siempre pueden ser asociadas a cualquier
término. Asi en espafol, los sufijosiastro, -orrio, -uza, -ucha etc., son
peyorativos ermoliticastro, villorrio, gentuza, casuchatc., que son palabras
peyorativas(Jean Dubois, 1994, pag. 482)

El uso y el desarrollo de los peyorativos es usual dentro del lenguaje humano, tanto
asi que algunos linguistas consideraban que era una tendencia fundamental e inevitable en el

pensamiento de las personas

La pretendida tendencia peyorativa es el efecto de una disposicion muy humana
gue nos lleva a velar, a disfrazar las ideagasas, ofensivas epughanted )

No hay en ella otra cosa que una necesidad de miramiento, una precaucion para
no molestaii precaicion sincera o fingida, y que no sirve mucho tiempo, porque

el oyente va a buscar la cosa detras de la palabra y no tarda en ponerlas al mismo
nivel. (Ullmann, 1992, pags. 26462)

Para precisar un ejempiientro de nuestro temancontramos la palabtarenose, la
cual es usada padesignar a una persona quedadende de todo, que es quejdiarona o
conflictiva. Entonces, la peyorizacion es el recurso utilizado para nombrar o designar

negativamente a algo o alguien.
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3.112.4Eufemismo

El eufenismo eda palabra o expresion mas lenificada que sustituye otra contemplada
como grotesca o groserdefinimos eufemismo diciendgue es unamanifestacion suave o

decorosa de ideas cuya recta y francaesipn seria dura o malsonanté®AE, 2001)

Se denomina eufemismo a toda manera atenuada 0 suavizada de expresar
ciertos hechos o ciertas ideas, cuya crudeza puede heriEl eufemismo

puede llegar, mediante la antifrasis,hasta emlear una palabra o un
enunciado que expresa lo contrario de lo que se quiere dechsi,

decir de Pedroque es muy prudentepuede ser un eufemismo para indicar que
esmuy miedosaJean Dubis, 1994, pag. 262)

Es muy comuan sustituir otros términos por otros en diferentes aspectos, dependiendo
del contexto en el que se estd empleando, por ende, el eufemismesiestitacion de una
palabra no grata por otra agradablendo aquk se evia por temor religioso, pdimidez

moral o por delicadeza(Montero, 1981, pag. 24)

En otras palabras, el eufemismo es el recurso utilizado para reemplazar bna pala
gue es considerada ofensipar otra mas sutil, & que al ser expresada directamente esta
podria sonar malJna de las palabras mas usadas en redes socialefsieasizone» para

referirse a las personas que han sido rechazadas por otra, en el aspecto sentimental.
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3.112.5Restriccion y extensiondel significado

Existendos tendencias totalmente opuestas que participan en el desarrollo Iéxiam, puest
gue algunas palabras agrandiesa significadoy otros lo reduciran, eso podria variar en las
causas ya sean linguisticas, psicolégicas y soctaleembargo, algunos especialistas dan a
conocer que la extension es menos comun que la restriccion, lo cual ha sido comprobado por

Heinz Werner(Ullmann, 1973, pag. 106)

a) Restriccion del significado La palabra ingles&oyagesignificaba originariamente
un «viaje», como todavia lo hace el correspondimtainofrancés. En el transcurso
del tiempo, su alcance se estrecho6 y concluyé por referirse mas especificamente a un
«viaje por mar o por agua». El resultado neto del cambio fue que la palabmazes ah
aplicable a menos cosas, pero nos dice mas sobre ellas; su alcance se ha restringido,
pero su significado se ha enriquecido con un rasgo adicional: el de una travesia por el
agua. Como diria un logico, su «extension» se ha reducido mientras que su

«intensién» ha aumentado correspondientem@dtienann, 1992 pag. 10%

Dentro de las diferentes redes sociales, encontramos la pafekrs, {a cual en sus
inicios en Estados Unidos tomaba el concepto para designar a las personas que tenian
malformaiones fisicas; sin embargo esta palabra se ha restringido en su significado, porque
ahora en las redes sociales se le ha otorgado un significado diferente, el cual es para
denomina a las personas estrafalariaseytravagantes o para aquellas persomaes se

encierran en un solo terpar fanatismo.
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b) Extension del significado:Desde un punto de vista puramente l6gico, son el opuesto
exacto de la restriccion: aqui tenemos un incremento de la «extension», siendo
aplicada la palabra a una mayor vddaeé de cosas; al mismo tiempo su intension
decrecerd, nos dird menos acerca de las cosas a que seAsfiegevocablo francés
panier «cesta» procede del latino panarium «panera, cesta para el pan», derivado de
panis «pan». Cuando desaparecio la codaxton «pan», la palabra pudo aplicarse
a mas objetos que antes, pero su significado habia quedado empobrecido al perder un
rasgo distintivo. Target, un diminutivo de targe, «escudo», originariamente
significaba una «rodela, un escudo o broquel liggn@dondo», asi como también un
«blanco, una estructura en forma de escudo, marcada con circulos concéntricos, a la
gue se apunta en las practicas de tiro»; ahora tiene un radio de significaciones

mucho méas amplio y, por consiguiente, menos espe¢ifltmann 1992 pag. 10%

Segun vemos, la palabra puede incrementar su significado o aminorar e incluso perder
en este proceso algunos rasg@sito la restriccion como la extension del significado a

menudo se ve influenciada por los factomsales.(Ullmann, 1992, pags. 25761)

Por otro lado, la extensiddel significado es la palabra que pierde su significado
original y pasa a otro signifid® méas amplio; sinmebargo, en el caso de restriatido

considera como especializagci§gCarreter, 1968, pags. 1-7082)

En el caso de extensidle significado, tenemos la palakdzendiciom, la cual hace

referenciaal hijo(a) de una persona.
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3.11.2.6Dislocacion

La dislocacion es cuandma voz pasa agificar otra cosa; es decir, se sustitlige
vOz antigua pootranueva, para proveer de expresioa &ea que aquella dejo al aiRor lo
tanto, cuando eaignificado de una palabra pasa a otra, deja un vacio que hay que sustituir

con otro.(Restrepo, 1917)

Una causa especial de dislocacion es la tendencia a exagerar que notamos arriba,
la cual hace que en cada serie de sinGnimos con que se expresan los diversos
grados de las cosapadr ejemplo, fatigado, cansadendido, agobiado, muerto

de cansanciq)se encoja para cada caso no el termino justo, sino el siguiente por
lo menos. De aqui que la sese va corriendo, y cuando alguna vez ocurre de
veras hablar de caso extremo se encuentra uno ya sibr&o/ es menester
buscar otroPara expresar el éxito de una fiesta el publico ligero no puede decir:
estuvo bienporqueequivaldria a decir que estuvo mal; es dexstuvo muy bien

es no decir nadanagnifica, excelente, extraordinares |0 menos queugde
decirse; si se quiere ponderar un poco sedtibéerbia, esplendidasoces traidas

aqui para llenar el vacio que dejaron las anteriores; pero si en realidad la fiesta
fue extraordinaria y sorprendente, no hay como expresarlo,eghsemano de
términos grotescos, que nada significarian sin la ayuda de la expresion, el
adema, el tono y la accion que los acompafia. jChico, aquello estlosal,

bestial! jAquello fue brutal! jEstuvo morrocotudo, descacharrarite etc
(Restrepo, 1917, pags.-60).

Definimos ala dislocaciGncomo un recurso utilizado para cambiar o alterar el
significado de un hecho, del sentido de la palabra swexpresion. Como un caso,
encontramodga frase €s viernes y mi cuerpo leabe, la cual significa el inicio del fin de

sémana.
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3.112.7Ennoblecimiento

El ennoblecimiento es cuando la palabra ha dejado su significado primitivo, los cuales
eran despectivos y sufre un cambio de significado por otro por un status méasEhalto.
ennoblecimiento de las voces que de condicidén ordinaria y aun vil se encumbraalt@snas

dignas significaciones$Restrepo, 1917, pags.-62)

Restrepo (1917) menciondganos ejemplos de ennoblecimientd:adimar, se ha
hecho de lamasfino. En su origen no es otra cosa dp@sfemar yPedagogode humilde

origen (criado @yo) ha subido de gran altwdpag. 62)

Por lo tanto, la unidad Iéxica se embellece al darle una nueva connotacion dejando de
lado su aterior significadoEntonces, el ennoblecimiento es el recutiitzado para que una

palabraordinariaadopte ursignificado mas dignificativo.
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3.11.2.8 Envilecimiento

El envilecimiento es tanllo opuesto al ennoblecimientes decir, que en este oda

palabra adquiere un sentido degradado:

Contrario del fendmeno anterior es el envilecimiento. Y ya hemos visto los
sentimientos que nos llevan a no decir las cosas indecentes por sus nombres, sino
por eufemismos. Pero el eufemismo no durara muchajdaa palabra se trueca

en verdadero nombre del objeto desagradables; se contamina; y por el mismo
caso pierde sus otras significaciones; nadie la usa por no exponerse a enojos
equivocos. Y no para aqui el mal. Como el desgraciado término se ha hecho
propio del objeto desagradable, y no queremos llamar las cosas por su hombre,
buscamos otro eufemismo, y asi vamos echando a perder una por una palabras
nobles y a veces dificiles de sustituir. De esta manera han perdido su sentido
primitivo el comdn (omo sustantivo), excusado, retrete, y ya empiezan a
contaminarse otras voces con esta misma (Besstrepo, 1917, pags.-63)

Centrandonos en nuestro andlisis, un ejemplo muy comuin que podemos enoontrar e
las reds sociales es la palabr@anade, la cual hace referencia a un grupo de animales
criados por el ser humano; sin embargo, en las redes sociales esta patabrdibdosu

significado, pues ahora se le da a conocer como un grupo de pretendientepateansa
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CAPITULO | V

MARCO TEO RICO DE LAS REDES SOCIALES

4. 1INTERNET

La Internet es considerado uno de los grandes aportes creados en el siglo pasado, pues
este ha ayudado a mejorar la comunicaciarcual haprovocado un alto crecimiento de

usuarioen todo el mundo:

Internet es una biblioteca digital global, intensa y exitosa, de rapido crecimiento,
estructurada sobre una tecnologia de comunicacion notablemeribdeflda
biblioteca digital deriternet ofrece una variedad de servicios que seartilpara

crear, explorar, buscar, ver y comunicar informacion sobre un conjunto diverso de
temas, que abarcan desde resultados de experimentos cientificos hasta discusiones
sobre actividades recreativas. La inforndacen la biblioteca digital denternet

puede ser grabada en memorandums, organizada en menus, almacenada en
documentos de hipermedias o en documentos de texto. Ademas, la informacion,
accesible a través de la biblioteca digital, puede consistir en datos, incluyendo
audio y video, reunidos, comicados y distribuidos en forma instantanea sin
necesidad de almacenarse. Por otra parte, dado que los servicios estan integrados
y poseen referencias cruzadas, el usuario puede moverse de manera uniforme y
continua de la informacion de una computadoo&ra, y de un servicio de acceso

a otro.(Comer, 1994, pag. 265)

La Internetabre un mundo de investigaciongs estudios socialed.os primeros
investigadoresque se centraban en las interaccior@sline lo denomina a este como
«comunidades virtuales como lo afirma Willman «redes de lazos interpersonales que
proporcionan sociabilidad, apoyo, informacion, un sentimiento de pertengnciaa
identidad social». Por lgue, estas comunidades virtuales senkesorsiderado antecedente

de las redes virtuales, que actualmente manejgiEsginar & Gonzales, 2009)
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4.2 REDES SOCIALES

Las redes socialdales como Facebook, Twitter, Whapga Instagramha generado
una gran repercusionimportancia en las ultimas décadas, dichas redes acaparan millones de
usuarios en todo el mundo. El ser humano ha buscado siempre relacionarse socialmente, y es
precisamente esta proliferacion-lime que ha impulsado para la creacién de las redes

socales, en la que miles de personas particggforma activaiariamente:

Las redes sociales online son servicios prestados a través de Internet que permiten
a los usuarios generar un perfil pablico, en el que plasmar datos personales e
informacion de unanismo, disponiendo de herramientas que permiten interactuar
con el resto de usuarios afines o no al perfil publicado. El modelo de crecimiento
de estas plataformas se basa fundamentalmente en un proceso viral, en el que un
namero inicial de participantesjediante el envio de invitaciones a través de
correos a sus conocidos, ofrece la posibilidad de unirse al sitio web. Estos nuevos
servicios se configuran como poderosos canales de comunicacion e interaccion,
gue permiten a los usuarios actuar como grupegmentados: ocio,
comunicacion, profesionalizacion, etc. Uno de los principales objetivos de la red
social se alcanza en el momento en el que sus miembros utilizan el medio online
para convocar actos y acciones que tengan efectos en el mundo (fiteeo,

2009)

Las redes sociales han permitido que los usuarios establezcan relaciones de amistad y
afectivas, esto ha hecho que se creen varias comunidades virtysmtpse la comunicacion

es mas rapida y faciDiaz, 2011)
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Cuadro: Clasificacion de las redes sociales

Plataformas de intercambio de contenidos e informaciéon: Fad
herramientas para el intercambio y la publicacién de conte

digitales (videos, fotos, textos, etc). La interaccion se limite
Redes
generalistas o de| visionado de contenidos, puntuacion y comentarios sobre los mi
ocio
Ejemplos: Youtube, Dalcalplay.com, Google Video, etc.

Redes sociales basadas en perfiles: El tipo mas representativo
redes sociales de ocio. Ejemplos: Facebook, Tuenti, Wamba. (

etc

Redes de Microblogging o nanoblogging: Basadas en la actualiz
constante de los perfiles de los usuarios mediante pequefios m¢
de texto. Permiten informar sobre las actividadgee se esté

realizando en cada momento. Ejemplo: Twitter, Yammer, etc.

Redes de Creadas y disefiadas con la finalidad de poner en contacto y mg
contenido
profesional la relacion, a nivel profesional, con diferentes sujetos que te

interés para alsuario Ejemplo: Linkedin

Fuente Elaboracion hecha a partir del observatorio de la seguridad de informacién, Estudio sobre la privacidad
de los datos personales y la seguridad de informacion en las redes sociales online. Madrid, Instituto Nacional de
Tecnologias de la Comunicacién. Agencia Espafiola de Proteccion de Datos, 20084pp.40

Como explica el cuadro déhstituto Nacional de Tecnologias de la Comunicacion.
Agencia Espafola de Proteccion de Datwsde entenderse quas redes sociales somau
herramienta de entretenimientga seanpara actividades de ocio para actividades
profesionales, facilitando asi la comunicacion y las relaciones interpersonales entre los

usuarios que hacen uso de ella.
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4.2.1 Facebook

Facebook es una de las esdnas grandes del mundioe creada en Estadbmidos,
pero poco a poco ha ido ampliando su cobert@eacia (2008), da a conocer queaees

«una herramienta social que te conecta con personas a tu alrededor».

Esta red social fue creada por Matuckerber, estudiante de la universidad de
Harvard, junto con unos compafieros, en febrero del 2004, con el objetivo de
crear una comunidad para las universidades estadounidenses. Con el tiempo ha
ido extendiéndose a lo largo y ancho del plansia, cerrarse al ambito
académico(Garcia, 2008, pag. 54)

Esta redsocial gratuita permite coraptir todo tipo de informacién: imagenes, fotos,
mensajes, archivos videos, etc. con familiares, amistades, compafedss trabajoo de
estudiosFacebook permite que haya una interaccion incluso con personas que no conocemos

0 con personas que literalmente estan en el otro lado del mundo.

Correo electronico o teléfono ~ Contrasefia

facebook I E— e

Facebook te ayuda a comunicarte y compartir Abre una Cuenta

con las personas que forman parte de tu vida. Es gratis y lo sera siempre.

Fecha de nacimiento

3 v|oct v| 1993 v

Mujer Hombre

Registrarte

Crea una pagina para un personaje piblico, un grupo de misica
0 un negocio.

Imagen 1. Pagina principal de Facebook para inicar sesion. Elaboracion Propia.
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4.2.2Instagram

Instagram es una red social gratuita que permite compartir fotos y videos, aplicando
diferentes tipos de disefios o llamados también filtros, agregandole marcos, stickers o frases
para posteriormente pubdirlo, no solamente en su propia red, sino que da la opcién de

compartirlo en otras redes sociales.

Instagrames una aplicacion a la que se ha atribuido como valor principal la
capacidad de interaccion entre marca y usuario a través de la fotografiasAdeméa
permite compartir dichas instantaneas en diferentes redes sociales como
Facebook, Twitter, Tumblr, Pinterest y Flickr. Su caracteristica distintiva respecto

a otras aplicaciones similares es que da una forma cuadrada y redondeada en las
puntas a lagotografias en honor a la KodaK Instamatic y las cAmaras Palaroid
(Caerols, Tapia, & Carretero, 2013, pag. 70)

El Instagram es una de las aplicaciones mas populares en todo el mundo, ya que nos

permite buscar infornt@dn instantaneasta caracterizada por hacer uso«ielshtag.

© Tnstagram Q YV TO

| mies )| porailustrarse. y ofras personas
compartieron |5 fotos.

w1 a Accibm Poitica Colombia, Nietasche

=" ML Store, Gonaalo Torres y otras
NL persenas compartieron (3 fotos

Sigue a Luckypet, Aldo y otras personas
que conoecas para ver sus fotos y
videos.

Tu amigola) de Facebook
Viadimir Alvaradoe usa Ins =
tagram come viadimir_alva 9

Tuamigela) de
Facebook Victor
Alejandro Rojas Rivero
ust Instagram come

victor_ale jandro_[ml

Siguiendo

Tu amigela) de Facebook

Teysson Ore usa Instagram

como teysson,o,

Qv N

1.757 Me austa

A Q B ©O &2 @ Q & e g

¢ ©C

Imagen 2: Pagina principal y notificacionesde Instagram. Elaboracion propia.
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4.2 .3 Twitter

El Twitter es una red social gratuita, cual nos perite mandar pequefios mensajes,
méaximo de 140 palabras, denimados por la plataforma combweet lo resaltante de esta
red es que nos permite seguir diferentes eventos vvp, tales como charlas o
ponencias virtualesas cuales pueden ser comentadaspor parte del usuario. (Yaffe &

Fujimoto, 2009, s.p.)

Red social para intercambio de intereses sobre todo profesionales y literarios. Sin
duda, la red que esta revolucionando el periodismo actual porque ofrece una
inmediatez ent&r emisor y receptor hasta ahora nunca alcanzada en Internet y que
es idénea para seguimientos de congresos, presentaciones mundiales, eventos,
encuentros deportivos, e{€aldevilla, 2010)

El Twitter est4 caracterizado pdreending topico tendenciael cual es el tema mas

comentado del momento por los usuarios en la red social.

vitter Q Tienes cuenta? Iniciar sesién~

W Inicio  Sobre nosotros

Tweets Siguiendo Seguidores Me gusta m
37,8 mil 1.002 412 mil 25,4 mil

Paulo Andrade ® Tweets  Tweets y respuestas  Multimedia ¢Nuevo en Twitter?

@_paulo_andrade_ Paulo Andrade @ @ paulo_andrade_ -2 h - iRegistrate ahora para obtener tu propia
kol de At S, i - cronologia personalizadal

NiFeador & aprasentanor dos canae 0 incrivel gol de Auba, com participagdo brilhante de Ozil. Meu voto para 0 "gol

ESPN Tehtarado ser melhor ot ada i, internacional mais bonito” do @linhaespn de hoje. T
sob os designios de Deus. €g

Mundo ESPN & @ESPNagora
© Brasil &

& espn.com.br
Se uni6 en octubre de 2009

GOLAGO! Arsenal marca o terceiro e domina o jogo contra

o Leicester También te puede gustar.

Actualizar

es.pn/2yTbgWz
© Fecha de nacimiento 31 de enero Arnaldo Ribeiro &
Qs 115 Q 14 3 @ArnaldoESPN
4
Paulo Andrade @ @ _paulo_andrade_- 2 h v Gian Oddi @
Gols, golagos de Arsenal 3-1 Leicester. Narrei na ESPN Brasil! @gianoddi
Mundo ESPN @ @ESPNagora 9 Leonardo Bertozzi &

@lbertozzi

ASSISTA aos gols do JOGACO entre Arsenal x Leicester!

Imagen 3: Pagina principal de Twitter. Elaboracion Propia.
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4.2.4\Whatsapp

El Whatsap permite mandar meajes en tiempo real, ya sean imagenes, audios o
videos de forma rapidg econdémicaEsta red social permite estar comunicados con amigos,
familia, compaferos del trabajo ytadio; por otro lado, otra caracteristica en particular es

gue permite realizdlamadas y videollamadas.

El WhatsApp puede servirnos como ejemplo especifico de red social: un servicio

de mensajeria instantdnea cuyo propdsito es comunicar, via Internet y en tiempo
real, a dos o mas usuarios entre si con minimos costes econoOmictss p
mensajes de texto (o archivos de audios, videos, imagenes, o ubicacion
geografica) enviados.Setrata, puesde un sistema de conversacion cuyo estatus
consideramos a medio camino entre el chat y el SMS (de hecho, el nombre
completo de estsistema es WhatsApp Messenger, y se suele presentar en los
medi os publicitarios como una fM@dApotente
SMS6), con | a ventaja de que es una apl
| os fAtel ®f on o s hanes) kalagegda detWhatsh\pp(canecanr t p

los usuarios mediante el numero de teléfonchacen falta perfiles complicados

ni registros en la wetle modo que es facil encontrar aqui a las personas tge es

en la agendaSe trata, por tanto, de un ni@dle comunicacion tapractico como
econémico, lo que ha determinado soorme crecimiento como medio de
comunicacioén digital, via teléfonmovil, enlos ultimostiempos (Calero, 2014,

pag. 90)

El Whatsapp ha desptado a los mensajes de texto, ya que los usuarfgefieren

por su envio rapido e instantarg®mensajes.

WhatsApp H WhatsApp Q

&) cHatTs @ ESTADOS AMADAS cHaTs @ ESTADOS LLAMADAS

Evanescence Arequipa 52 PM ” Mi estado
Sandra: Q sad nverse (&) I

Rustica €7 1 P
( Fot

Peppanescence Oficial Agp

andra. S Iro ¢ > ~ =
bt Erick Mansilla

e 5 minut

#/ LOS FOSILES™ &> § o P
T51 31068 91 /5 el document A POLLITA

I

° @
' e
oo amazsverey G arao <
hace 8 minut
Sefior Jose 2017 a‘ ~,k, o
Hola jonny buena noche...comd a Melina 2

Imagen 4: Inicio de Whatsapp y sus estados publicos. Elaboracion Propia.

ce00e

Muertos AQP
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4.2.5 Skype

El Skype es una desocial gratuita el cual nos facilita la comunicacion virtual con
todo el mundo; en las cuales miles de usuarios y empresas hacen uso de esta red por su
principal caracteristica, y estaermite realizar llamadas y videollamadas, individuales y

grupales por medio de la webcam.

Skype es un programa gratuito que utiliza la Gltima tecnologia P2P (punto a
punto) para poner al alcance de todas las personas del mundo conversaciones de
voz econdmica y de alta calidad. Skype permite hablar o chagtsaitamente

con otros usuarios de skype de cualquier parte del m(iatn, 2008)

El Skypees una red social de comunicacion de voz por Internet mas usada a nivel
mundial, teniendo uno de los niveles més altos de pagatl por su sefial, sin perjudicar la

calidad del audio.

6 Siype - s

@ Andree Abril

Te damos la bienvenida, Andree

Chat
ja  javier10_5@hotmail.com i
os  oscaryabar@hotmail.com 4
mi  mileydi_932_3@hotmail.com
de  dejawiefr@hotmail.com

je  johanmilord5@hotmail.com

xy xy_dans@hotmail.com

j  jhonbrand_25@hotmail.com

st strol@hotmail.com

iNo eres tu? Comprobar cuenta

mi__milla inman@botmail com

Imagen 5: Inicio de Skype y sus contactos. Elaboracion Propia.
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CAPITULO V

RESULTADOS DE INVESTIGACION

5.1 ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

El corpus seleccionadioa sido analizado e interpretado en base a nuestros objetivos
propuestos en esta investigacion, por ello se haohkecinterpretacion en tablasgyaficos

para que facilite su comprension.

Las siguientesablas y figuras presatarmuestran las tipologias y sus recursos de los
neologismos usados en las redes sociales por los universitarios de la Universidad Nacional de

San Agustin de Arequipa.



Tabla 1
Tabla de laipologiade reologismo
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Tipologia deNeologismo Cantidad Porcentaje
Solo neologia léxica 63 56%
Solo neologia seméntica 13 12%
Neologia léxica y semantica 37 33%
Total 113 100%

Fuente Elaboracién propia segun resultados de la encuesta.
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Gréfico 1
Grafico de latipologiade reologismo

Tipologia de neologismo
56%

70

60

50 33%

40

30

12%
20
10
0 - - ;
SOLO NEOLOGIA| NEOLOGIA LEXICAlY SOLO NEOLOGIA
LEXICA SEMANTICA SEMANTICA

m PORCENTAJE 56% 33% 12%
m CANTIDAD 63 37 13

Andlisis e nterpretacion

Como se puede observar en la grafica, tenemos que los términos con solo neologia
léxica son 63 lo que corresponde al 56%, con solo neologia seméantica 13 (12%) y con

neologia Iéxicy semantica son 37 (33%)



Tabla 2

Tabla de recursos presentes en la neologia Iéxica o de forma

RECURSOS CANTIDAD PORCENTAJE
Préstamo Linguistico 18 29%
Préstamo Linguistico/Derivacion 12 19%
Préstamo Linguistico/Locucién 8 13%
Abreviatura 6 10%
Locucién 5 8%
Derivacion 4 6%
Composicion 2 3%
Préstamo Linguistico/Calco 2 3%
Préstamo Linguistico/Composicion 2 3%
Préstamo Linguistico/Derivacion/Locucion 2 3%
Préstamo Lingiistico/Calco/Abreviatura 1 2%
Préstamo Linguistid@alco/Composicién 1 2%
TOTAL 63 100%

Fuente: Elaboracién propia segun resultados de la encuesta.
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Gréafico 2

Graficode recursos presentes en la neologia Iéxica o de forma
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Préstamo Linguistico

Abreviatura

Locucién

Derivacion

Composicion

Préstamo Linguistico/Composici6

Préstamo Lingistico/Derivacion/Locucio

Préstamo Linguistico/Calco/Abreviatur

Préstamo Linguistico/Calco/Composicid

Préstamo Linguistico/Calco

0
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8

Neologia Iéxica o de forma
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10%
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Andlisis e nterpretacion

Respecto a los recursos pdea neologia léxica tenemos que algunos términos

presentan mas de un recurso a la vez, por lo que se tiene lo siguiente:

Préstamo linglistico se tienen 18 tpe equivale a un 29%el préstamo
lingUisticdderivacion tevemos 12 (19%) , r@stamolinglistico/locucion presenté 8
(13%), laabreviatura tenemos 6 (10%)¢clciéon 5 (8%), la derivaaidtenemos 4 (6%)a
composicion tenemos 2 (3%), préstamo linglistico/calco son 2  (3%), préstamo
linguistico/canposicién tenemos 2 (3%), préstamo linglistico/derivacién/locucion tenemos 2
(3%), préstamo linguistico/calco/abreviatura se presentd6 1 (2%) vy préstamo

linglistico/calco/composicion tenemos 1 (2%).



Tabla 3
Tabla de recursosrpsentes en la neologia semantica o de sentido
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RECURSOS CANTIDAD PORCENTAJE
Extension del Significado 7 54%
Metéafora/Extension del Significado 2 15%
Metonimia 2 15%
Extension del Significado/Envilecimiento 1 8%
Metéafora/Extension del Significado/Pejzacion 1 8%
TOTAL 13 100%

Fuente: Elaboracion propia segun resultados de la encuesta.
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Gréfico 3
Graficode recursos presentes en la neologia semantica o de sentido

Neologia semantica o de sentido
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Metafora/Extension del Significado/Peyorizacid

Andlisis einterpretacion

Respecto a losecursos paréa neologia semantica también observaes algunos
términos presentan mas de un recurso a la vez, por lo que se tiene lo sigutensdn del
significado 7 términos lo que representa el 5a%tafora/extension del significado tenemos
2 (15%), metomnia 2 (15%) extension del significado/envilecimiento tenemos 1 (8%)

metéfora/extension del significado/peyorizacion 1 (8%).



Tabla 4
Tabla recursos presentes en la neologia Iéxica y semantica

RECURSOS CANTIDAD PORCENTAJE
Locucion/Metafora 6 16%
Préstamo Linguistico/Extension del Significado 5 14%
Derivacion/Extension del Significado 4 11%
Locucion/Metonimia 4 11%
Locucion/Extension del Significado 3 8%
Préstamo Linguistico/Locucion 3 8%
Derivacion/Locucid 2 5%
Composicion/Metafora 1 3%
Derivacion/Peyorizacion 1 3%
Locucion/Dislocacion 1 3%
Locucion/Eufemismo 1 3%
Locucion/Peyorizacion 1 3%
Préstamo Linguistico/Composicion 1 3%
Préstamo Linguistico/Derivacion 1 3%
Préstamo Linguistico/Eufemismo 1 3%
Préstamo Linguistico/Metonimia 1 3%
Préstamo Linguistico/Peyorizacion 1 3%
Total general 37 100%

Fuente: Elaboracién propia segun resultados de la encuesta.
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Gréfico 4
Graficode recursos presentes en la neologia Iéxisamantica

Neologia léxica y semantica
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Andlisis e nterpretacion

Como se puede apreciar algunos términos corresponden a la neologia Iéxica y también
a la semantica (37), dentro de estos términos tenemos la combinacion de recursos que se

muestran en la tabla.

Tenemos que el rewso locucion/metafora presentd 6 (16%) préstamo
linguistico/extension del significado tenemos 5 (14%), derivacién/extension del significado
tenemos 4 (11%), locucion/metonimia tenemos 4 (11%), locucidn/extension del significado
se presentaron 3 (8%gréstamo linguistico/locucion tenemos 3 (8%), derivacion/locucion se
tiene 2 (5%), composicién/metafora tenemos 1 (3%), derivacion/peyorizacién se tiene 1
(3%), locucion/dislocacion, 1 (3%), locuciéon/eufemismo, 1 (3%), locucién/peyorizacion, 1
(3%), préstamo linglistico/composicion, 1 (3%), préstamo linglistico/derivacion, 1 (3%),
préstamo linguistico/eufemismo, 1 (3%), préstamo linglistico/metonimia, 1 (3%), préstamo

linglistico/peyorizacion, 1 (3%)
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CONCLUSIONES

PRIMERA : Las tipologiagie neologismos que afectan al vocabulanipleado en las redes
sociales poros estudiantes de la Universidad Nacional de San Agustin de
Arequipa son ds: la primera es la tipologiéxicay la segunda es la tipologia

semantica.

SEGUNDA: La tipologia de eologismo que prevalece enwacabularioempleadoen las

redes sociales ptws estudiantede la universidadsela tipologidéxica.

TERCERA: Los recursosle neologiapresentes en cada tipologia del vocabulampleado

en las redes sociales pos estudiantes son los siguientes:

{1 Tipologiade neologismo léxicéSe presenta el préstamo lingistico, el

calco, la derivacién, la composicion, la locucion y la abreviatura.

1 Tipologia de mologismo semanticaSe presenta la metonimia, la
metéfora, la peydracion, el eufemismo, extension y restriccion del
significado, la dislocacién y el envilecimiento. Sin embargo, en los

datos analizados el ennoblecimiento no esta presente.

CUARTA: El recurso de neologismo Iéxico que prevalece en el vocabutaplzad en las

redes sociales pdws estudiantes es el préstamo linguistico.

QUINTA: El recurso de neologismo semantico que prevalece en el vocabuigizado en

las redes sociales plws estudiantes es la extension del significado.
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ANEXO 1

FOTOS: AREA DE INGENIERIAS




























































































































