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RESUMEN

La perdida de la identidad y el valor cultural en la poblacion generan consecuencias
significativas sobre sus recursos naturales y culturales, sumado con los impactos de un turismo
convencional generan pérdidas irreversibles a lo largo del tiempo. Bajo este contexto
desarrollaremos el siguiente trabajo titulado: “CENTRO DE INTERPRETACION DE LA
CULTURA E HISTORIA EN EL DISTRITO DE YARABAMBA, ESPACIOS DE
FORMACION Y APRENDIZAJE QUE AFIANCEN LA IDENTIDAD Y VALOR
CULTURAL”

Con la finalidad de ayudar a promover la historia y revivir las tradiciones y costumbres,
fomentando nuevas formas de encuentro y relacion con los visitantes a traves de espacios de
aprendizaje basado en las manifestaciones culturales y asi mismo la conservacion del entorno

natural a través de programas de concientizacion para la poblacion en general.

Un turismo bien organizado fortalecera el atractivo y competitividad de Yarabamba y de
todos sus recursos. Es por este motivo que se ha visto conveniente y pertinente proponer un
equipamiento que beneficie a sus pobladores generando ingresos que puedan apoyar a conservar
y fortalecer al patrimonio cultural y la identidad social.

Se recopilard informacién del lugar, de las instituciones referentes al turismo y la
municipalidad de Yarabamba para recabar y referenciar propuestas sobre el plan de desarrollo
turistico. Se realizara visitas y entrevistas a usuarios en los diferentes puntos turisticos mas

importantes, a fin de integrar la data recopilada para la presente propuesta.

Se propondran circuitos turisticos para revalorar y promocionar los recursos historicos y
culturales de Yarabamba, analizaremos proyectos en contextos similares y se tomaran los

lineamientos propuestos por el MINCETUR.

Palabras Clave: Centro de Interpretacion, Identidad Cultural, Valor -cultural,

Manifestaciones culturales, patrimonio cultural, turismo, turismo sostenible, Yarabamba.



ABSTRACT

The loss of identity and cultural value in the population generate significant consequences
on their natural and cultural resources, coupled with the impacts of conventional tourism
generate irreversible losses over time. Under this context we will develop the following work
entitled: “CENTER OF INTERPRETATION OF CULTURE AND HISTORY IN THE
DISTRICT OF YARABAMBA, TRAINING AND LEARNING SPACES THAT
STRENGTHEN IDENTITY AND CULTURAL VALUE”

In order to help promote history and revive traditions and customs, fostering new forms of
encounter and relationship with visitors through learning spaces based on cultural events and
also the conservation of the natural environment through programs of awareness for the general

population.

A well-organized tourism will strengthen the attractiveness and competitiveness of
Yarabamba and all its resources. It is for this reason that it has been convenient and pertinent
to propose an equipment that benefits its inhabitants by generating income that can support the

preservation and strengthening of cultural heritage and social identity.

Information will be collected on the place, institutions related to tourism and the
municipality of Yarabamba to collect and reference proposals on the tourism development plan.
Visits and interviews will be carried out with users at the most important tourist points, in order

to integrate the data collected for this proposal.

Tourist circuits will be proposed to revalue and promote the historical and cultural resources
of Yarabamba; we will analyze projects in similar contexts and will take the guidelines
proposed by MINCETUR.

Keywords: Interpretation Center, Cultural Identity, Cultural VValue, Cultural manifestations,

cultural heritage, tourism, sustainable tourism, Yarabamba.
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CAPITULO I: GENERALIDADES

1. CAPITULO | GENERALIDADES
1.1. Aspectos Generales
1.1.1. Introduccion.
En el Perd el turismo ha mantenido un crecimiento continuo durante la Gltima década
siendo en promedio de 8.2%, convirtiéndose en un motor de desarrollo social y econémico

capaz de contribuir a la inclusion social y la reduccion de la pobreza?.

Asi como se reconoce los beneficios que genera el turismo, se tiene que analizar los
perjuicios que acarrea. El turismo puede afectar negativamente la diversidad bioldgica y demas
recursos naturales, y tener impactos sociales y culturales adversos. El deterioro de los recursos

naturales, es una de las consecuencias directas mas significativas del impacto del turismo.

“Los sitios generalmente preferidos para esta actividad (costas, rios, lagos y montafas)
son ecosistemas fragiles con una gran variedad de especies, cuyo uso intensivo y no
sustentable puede producir pérdidas irreversibles, debido a que estan sometidos a un

alto flujo de visitantes.” (INEI, 2000, citado en Tinoco, 2003, pag. 48)

El distrito de Yarabamba conserva aun su encanto rural, construcciones arquitecténicas
de la época colonial como son sus iglesias, casonas, haciendas, casas tradicionales y molinos
de trigo erigidas con piedra sillar; la presencia de sitios arqueoldgicos que datan desde el primer
periodo de la etapa del pre cerdamico; petroglifos con iconografia andina, ceramicos dispersos,
restos de industria litica, lito maquetas y arte rupestre. Los parajes naturales, su rio, sus
andenerias, las canteras de Quichinihuaya y las cataratas de Sogay, (anexos de Yarabamba)

reconocidas y siendo durante décadas un lugar de esparcimiento para los arequipefios.

! LLa actividad turistica tiene un aporte del 3.9 % del PBI Nacional habiendo generado aproximadamente 1.3 millones

de empleos directos e indirectos que representa el 7.4% del PEA Nacional. (MINCETUR, 2016)
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Sin embargo, pese a contar con tal variedad no se ha podido impulsar al distrito como
atractivo turistico. La gran mayoria de estas manifestaciones no cuentan con ninguna
declaracion de proteccion e intangibilidad y/o reconocimiento. La poblacion desconoce la

ubicacidn de estos sitios arqueoldgicos por lo tanto no hay interés ni cuidado en su preservacion.

El Centro de Investigacion, Educacion y Desarrollo (CIED) desde 2003 vino
desarrollando el proyecto de La Ruta del Loncco, que incluye el distrito de Yarabamba, con
objetivo de convertirlos en un potencial destino turistico; a la actualidad existe una escasa
difusion y promocion de esta ruta, a su vez que no se invirtié mucho en el mejoramiento de sus
atractivos. ElI CIED también realiz6 un trabajo intenso de revaloracién de las costumbres del
pueblo para hacer de Sogay "el patrimonio de los Lonccos". Pero por descuido de las
autoridades encargadas de la conservacion de esta zona este trabajo no puede culminarse, pues
al encontrar casas modernas que rompen con el entorno tradicional, se paralizo el proceso de

revaloracion.

En cuanto al desarrollo, para el afio 2018 el distrito de Yarabamba cuenta con 2 mil 154
habitantes; recibiendo, por concepto de canon minero, alrededor de S/. 48 millones. Sin

embargo, pese a la cantidad de obras ejecutadas, la calidad de vida del poblador no mejora?

En la actualidad hace falta concientizar a la poblacidén de Arequipa sobre la importancia

de la campifia y su valor histdrico, tras una visita de campo algunos pobladores campesinos

2 Si bien en Yarabamba se invirtio en infraestructura educativa y en salud, también se gast6 en obras insulsas que no
tienen mayor impacto, como la remodelacion de parques y complejos recreativos. Sin embargo, el construir
colegios y Hospitales sin tener implementado un Sistema de Agua y Desagiie (carente hasta la actualidad en
Yarabamba) acarreara varios problemas de salubridad. En Yarabamba la falta de agua y desagie es un problema
que se arrastra ya varios afios. Los pobladores cuentan con agua, pero esta no es tratada y no es apta para el

consumo humano. (Hancco, 2018)



CAPITULO I: GENERALIDADES |

expresaron su molestia ante la visita de turistas, pues solo vienen a deteriorar sus cosechas, al

no valorar esta actividad ancestral, no respetan la importancia de su cuidado y preservacion.

“La presencia de bebidas alcoholicas es inevitable, no hay conciencia sobre la limpieza
y cuidado de lo ajeno, no valoran el ambiente natural y dejan su basura esparcida por
todo lado. ” (Manifestaciones del Sr. Flavio Herrera, propietario de areas de cultivo en

el anexo de Sogay)

Si bien podemos notar un potencial para el turismo en Yarabamba, su poblacion no esta
preparada para abarcar el turismo de una manera responsable y consiente, es necesario buscar
fortalecer la identidad de la localidad, valorar sus recursos y fomentar la constante participacion

de la poblacién.

La presencia de los atractivos patrimoniales no implica la existencia del recurso
turistico, pues se necesita que exista un proyecto de planificacién y de correcta puesta

en valor. (Grande Ibarra, 2001)
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1.1.2. Laimportancia del turismo en Arequipa.
Arequipa viene siendo la region mas importante del interior del pais por su desarrollo
econdmico y contribucion al PBI nacional. Actualmente el sector Turismo representa el 3,3%

del PBI y genera 1,1 millones de Empleos a nivel del Per (Pefiaranda Castafieda, 2018).

POSICION EN EL iNDICE
DE COMPETITIVIDAD
REGIONAL

CONTEXTO
NACIONAL

-

Poblacion

31 826 (miles de habitantes) 1316 ////
Poblacion /

100% (% participacidn nacional) 4,1% 4
/

2,5% PBI (Var. % anual real) 3,3% ‘ —
\_\_\_'——.

PBI Alojamiento y restaurantes

—
1,3% (Var. % anual real) 1,4% \

22,7% Exportacion de bienes (% PBI) 43,9% \\\\\x

Imagen 1: Datos estadisticos de turismo 2017
Fuente: MINCETUR 2017
Elaboracién: propia

De los 4,4 millones de turistas internacionales que visitaron el Pert en el 2018, el 15.3%
visito la region de Arequipa, mostrando un crecimiento del 8,8% comparado con el afio anterior.
Dentro del turismo interno se realizaron mas de 3,1 millones de viajes con destino a la region
de Arequipa que representa el 6,8% mostrando un crecimiento del 14,9% comparado con el afio
anterior (MINCETUR, 2018).

Segun las estadisticas Arequipa se ve como uno de los destinos mas solicitados por el
turista tanto a nivel nacional como internacional, y este sector viene teniendo un crecimiento

incesante a lo largo de los afios.

Es importante mencionar que Arequipa fue considerada como una de las 10 ciudades

mas “cool” del mundo, publicado en un articulo de la prestigiosa revista estadounidense Forbes.
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Donde resalta sus paisajes con vistas andinas y esplendor colonial, su gastronomia como el
rocoto relleno, chupe de camarones y la Ocopa arequipefia; y sus lugares turisticos como el

monasterio de Santa Catalina, la plaza de armas y la vista imponente del volcan Misti.

“La afluencia turistica a la region Arequipa gener6é un movimiento econémico de al
menos 30 millones de ddlares en lo que va del afio, informd hoy el gerente regional de
Comercio Exterior y Turismo, Miguel Apaza Pefia, quien indico que la cifra registra un

crecimiento del 20 % con respecto al 2017.” (Agencia Peruana de Noticias, 2017)

1.1.3. Impactos sociales y culturales del turismo en el Peru.
El turismo puede afectar negativamente la biodiversidad bioldgica y demés recursos
naturales y culturales, y tener impactos sociales adversos. Hablar sobre los impactos del

turismo en el Pert es hablar directamente sobre el tema de la sostenibilidad®

Pero la sostenibilidad no sélo implica al turista, sino también las empresas, poblacién
residente y el gobierno, son también parte de la industria turistica y figuran al igual que el

turista.

Uno de los factores mas negativos del desarrollo del turismo, es perder la esencia de una
cultura o una celebracion por turistificarse*. Podemos ver el caso de Espafia y sus fiestas

religiosas, donde el flujo turistico supera la capacidad de carga generando una degradacién

3 Sostenibilidad significa respeto y conservacion; respeto por el lugar, su entorno y su cultura. Si bien las diferencias
culturales nos conducen hacia una actitud de comparatismo, esta debe ser sumamente respetuosa; sin embargo,
existen turistas que en esta comparacion menosprecian esas diferencias haciendo sentir a los pobladores inferiores

frente a esa cultura de rechazo. (Farré Perales, 2015)

4 Turistificacion: Es un término bien formado con el que se alude al impacto que tiene la masificacion turistica en el
tejido comercial y social de determinados barrios o ciudades.
“Se refieren al impacto que tiene para el residente de un barrio o ciudad el hecho de que los servicios,
instalaciones y comercios pasen a orientarse y concebirse pensando mas en el turista que en el ciudadano que vive

en ellos permanentemente.” (Fundéu BBVA, 2017)
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ineludible del entorno fisico, que llegan a ser permitidas por su beneficio econémico. Y el caso
de Cusco Yy las fiestas del Inti-Raymi donde se expone a sus recintos arqueoldgicos a toneladas
de basura por la realizacion de este espectaculo dedicado maés al turista, pero el beneficio
econdmico no puede compensar la degradacién de este lugar. Asi pues, la acumulacion de

basuras y la consecuente contaminacion visual resulta ser la mas impactante para el turista.

1.1.4. Pérdida de la identidad cultural, la necesidad de difundir el patrimonio.
La importancia de difundir el patrimonio y trabajar la identidad® en los pueblos, se debe

a que este influye directamente en el sentido de pertenencia de un grupo social.

“Cancelar la historia, bloquear la memoria es una forma terrible de abandonar
nuestros valores, de abandonarnos. Memoria viva ha dicho Eduardo Galeano, porque
nos impulsa a reflexionar sobre nuestro pasado lejano y reciente. Hay que rescatar lo
activo de la memoria y no dar cabida a la nostalgia paralizadora del pasado.”

(Rodriguez Ramirez, 2018, pag. 175)

Reconocerse como parte de una localidad es sumamente importante para las personas,
tener la satisfaccion y el orgullo de esta pertenencia es fundamental para su participacion y

compromiso en las préacticas sociales y culturales propias de cada lugar.

La herencia cultural contribuye a formar la identidad y el sentido de pertenencia en una

comunidad. Cuando se destruye o pierde parte de nuestro patrimonio cultural® estamos

® IDENTIDAD: 2.f. Conjunto de rasgos propios de un individuo o de una colectividad que los caracterizan frente

a los demas. Definicidn extraida de: Real Academia Espafiola © Todos los derechos reservados.

® PATRIMONIO: Entendemos como patrimonio cultural a la herencia de bienes materiales e inmateriales que

nuestros antepasados nos han dejado a lo largo de la historia definicion dada por el ministerio de cultura.
(MINCUL, 2019)
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perdiendo también parte de nuestra memoria y poco a poco vamos perdiendo aquello que nos

da un significado e identidad.

La educacién constituye una via eficaz para conservar y desarrollar la identidad. “Toda
educacion al margen de la identidad es una educacion vacia” (Infante Miranda & Hernandez

Infante, 2011, pag. 4).

Asi mediante el conocimiento de historia y cultura de su pueblo o pais los estudiantes

pueden fortalecer los valores culturales.

El Patrimonio pertenece y es producto de la sociedad. Pero no siempre la sociedad es
consciente de la importancia de su conservacion, por ello es necesaria la concientizacion de la
sociedad bajos los conceptos de fragilidad: el patrimonio puede perderse; de pertenencia: el
patrimonio es de la sociedad; y de perdurabilidad: el patrimonio debe legarse a las generaciones

futuras.

La identidad no es estética, va transformandose, va cambiando, las costumbres cambian

en su ritualidad mas no en la esencia, en esto se basa la identidad.

1.1.5. Centro de interpretacion / Museo: su rol en la sociedad.
“Un museo es una institucion sin fines lucrativos, permanente, al servicio de la sociedad
y de su desarrollo, abierta al publico, que adquiere, conserva, investiga, comunica y
expone el patrimonio material e inmaterial de la humanidad y su medio ambiente con

fines de educacion, estudio y recreo.” (ICOM, 2016)

Un “Centro de interpretacion” no se aleja mucho de esta definicion, la principal

diferencia es que el museo dispone siempre de objetos originales mientras que un centro de
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interpretacion’ suele manejar replicas, donde su funcion principal es proporcional una

interpretacion a los objetos y darle un significado.

Tanto los museos como los centros de interpretacion tienen un rol preponderante en la
sociedad a nivel educativo. Deben ser espacios activos en la comunidad, combinando el
conocimiento y la creatividad, dandole al visitante la posibilidad de crear, compartir e
interactuar. Y debemos desterrar la idea de asociar el término “Museo” o el “Centro de
interpretacion” con el término “turista”, pues estos centros son para todos, pero partiendo del
publico local, no del turista. Y una vez se conozca y valore lo nuestro recién puede ser

compartido y difundido a otros, “turistas” (Grupp Castelo, 2019).

Con un programa fuerte y abarcador pueden tener gran influencia en la vida econémica,
cultural y social de una region. Construidos con el fin de revitalizar una zona de la ciudad como
renovacion urbana, como lo fue el Centro Pompidou y el museo Guggenheim de Bilbao. Estos
deben marcar un hito estético y social, debe convertirse en el corazon de su comunidad como
un simbolo de inclusion, involucrando al poblador y hacerlo participe de los problemas actuales
de su entorno y también de problemas de escala mundial; cumpliendo siempre con las funciones

principales del mismo.

TEl concepto de un centro de interpretacion puede incluir tareas de informacion, de comunicacion e incluso

educativas pero su funcién principal es proporcionar una interpretacién a los objetos, elementos a los que este
dedicado el centro. (Martin Pifiol, 2013, pags. 28-29)
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1.1.6. Circuitos y/o Rutas Turisticas En Arequipa.
Segln el PERTUR en Arequipa se planted varias rutas y circuitos para la promocion
turistica, sin embargo, son pocos los que actualmente se difunden al publico. Siendo

basicamente el City Tour y el Tour Campifia los més difundidos.

Tabla 1: Rutas y circuitos turisticos en la provincia de Arequipa

RUTAS TURISTICAS CIRCUITOS TURISTICOS CIRCUITOS DE AVENTURA
Ruta del Loncco City Tour Ascenso Volcan Misti
Ruta turistica de Chiguata Tour Campifa Ascenso Volcan Chachani
R. T. Cultural Mario Vargas Llosa Circuito Turistico de Sogay Ascenso Volcan Pichu
Ruta de las “Calaveritas” Rafting Chili
Ruta del Paladar Tour Campifa en bicicleta
Ruta Religiosa a Chapi Ciclismo Misti

Ruta del Origen del Pisco

Fuente: Plan Estratégico Regional de Turismo Arequipa (2011- 2015)

1.1.7. Infraestructura Turistica en Yarabamba.

Los servicios turisticos, responden a la situacion estacionaria y sin mayor proyeccion,
incluso uno de los principales atractivos: Cataratas de Sogay, no cuenta con ninguna oferta
adicional o servicio a lo largo del recorrido ni al inicio del mismo, luego de recorrer el pueblo
tradicional de Sogay o acceder en forma directa; existiendo solo comercio local, en los centros
poblados donde hay poblacion permanente, de las cuales se sirve el turismo, que en cierta forma

no es el caso de Sogay.

La actividad empresarial en el distrito de Yarabamba, esta avocada principalmente al
comercio local, vecinal y familiar, al por menor, tiendas de abarrotes integradas a viviendas,
como medio complementario de generacion de ingresos. Existiendo igualmente una incidencia
menor en el rubro de Servicios: Alojamiento de caracter vivencial, son 04 ubicados en Sogay
implementados en total con 14 camas, pero no brindan servicio continuo y Restaurantes, son

07 los que a la fecha brindan servicio y 05 ubicados en Sogay implementados, pero no brindan
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servicio continuo a la fecha. Se puede decir que la actividad empresarial en el distrito es

limitada.

1.2.Planteamiento del problema

1.2.1. Antecedentes del problema o Estado del Arte

Yarabamba es un distrito Ileno de riquezas culturales, historia, costumbres, gastronomia,
y bellos parajes naturales; que por muchos afios se mantuvo en el anonimato en el 2003 la CIED
desarrollo el proyecto de La Ruta del Loncco con objetivo de convertir a Yarabamba y los
demas distritos involucrados en un potencial destino turistico, desde este momento vino

haciendo esfuerzos por revalorar las costumbres del lugar.

El CIED también realizé un trabajo intenso de revaloracion de las costumbres del pueblo
para hacer de Sogay "el patrimonio de los Lonccos". Pero por descuido de las autoridades
encargadas de la conservacion de esta zona este trabajo no puede culminarse, pues al encontrar

casas modernas que rompen con el entorno tradicional, se paralizo el proceso de revaloracion.

El Sr. Toméas Delgado L6pez actual alcalde del Distrito de Yarabamba, refiere que se
descuidd impulsar el aspecto turistico que puede generar ingresos a las familias del distrito.
Esta jurisdiccion propondré al Ministerio de Cultura la elaboracion de un proyecto para que
Yarabamba albergue un museo que forme parte de la oferta turistica de la region. Sin embargo,

dos afos después no se ha visto resultados de esta intencion (La Republica, 2015)

La municipalidad de Yarabamba, puso en marcha el Plan Estratégico Local de Turismo
Yarabamba (PELTUR), como una herramienta de gestion para trazar el norte en el turismo,
siendo esta publicada en el afio 2015, tras 2 afios de su publicacion no se han visto cambios
importantes. Asi mismo se hizo un inventario del recurso turistico, (Puesta en valor no se da)

no habiendo difusidn de estos atractivos turisticos.
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El primer regidor Ismael Begazo Quenaya, opina que este “capricho” no presenta un
plan maestro para integrarlo a una ruta turistica, ya que el mismo distrito no esta preparado para
recibir turistas por los pocos servicios con los que cuenta. “Yarabamba no tiene mucho que
ofrecer a los turistas, sino esta hecho para los excursionistas. Un turista es quien pernocta al

menos un dia, pero no tenemos siquiera para atenderlos” (Begazo Quenaya, 2015).

1.2.2. Formulacioén del problema
“PERDIDA DE LA IDENTIDAD Y VALOR CULTURAL GENERADO POR LA
DEFICIENCIA DE EQUIPAMIENTOS QUE SE ENFOQUEN EN LA FORMACION

CULTURAL Y TURISTICA EN EL DISTRITO DE YARABAMBA”

Una l6gica fundada en la indiferencia y en la desidia suele llevar a la dilapidacion del
pasado, con todas las proyecciones negativas que esta actitud tiene de cara al futuro de una
sociedad. Sin interés en cultivar la memoria, sin bases documentales para aprender del pasado,
y sin obras para seguir una tradicion, se pierde el capital simbdlico producido y acumulado a lo
largo de la historia, degradandose de forma dificilmente reversible el ambiente cultural de la

sociedad (Clarin, 2002).

La presencia o ausencia de valores culturales llevara a la salvaguardia y conservacion
de los bienes culturales, o en otras instancias, puede llevar a su abandono y destruccion (Stovel,

2003).
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1.3.0bjetivos del estudio
1.3.1. Objetivo principal

Elaborar un proyecto urbano arquitectonico de un Centro de Interpretacion en el Distrito
de Yarabamba, que difunda y sensibilice los diversos recursos turisticos del lugar, afianzando

la identidad y valor cultural en la poblacion y visitantes.
1.3.2. Objetivos secundarios

- Reconocer la identidad y valor cultural de la poblacién frente a los diversos recursos

naturales del distrito de Yarabamba.

- ldentificar y/o verificar los diversos recursos turisticos proximos en el valle de
Yarabamba, planteando esquemas de circuitos y/o rutas turisticas que permitan explorar
los diversos lugares arqueoldgicos, culturales, y naturales, tomando en cuenta los

lineamientos de Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR).

- Generar un espacio para el publico que permita el intercambio cultural, desarrollandose

actividades socioculturales y econdémicas a través de diversas plataformas.

1.4 Justificacién del tema

Yarabamba es uno de los distritos méas alejados de la urbe de Arequipa y es uno de los que
contiene variedad de riquezas culturales: sitios arqueoldgicos, edificaciones coloniales, parajes

naturales, cultura ancestral. Pero este distrito no cobra conciencia de su importancia pues se ha
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presenciado el deterioro progresivo de diversos monumentos historicos, ante la indiferencia de

sus pobladores y autoridades locales.

Esta propuesta tiene como finalidad el disefio urbano arquitectonico de un centro de
interpretacion contenedora de actividades que refuercen la identidad y valor cultural,
promoviendo y difundiendo la historia oriunda del lugar generando espacios de intercambio

cultural, dirigido tanto a sus pobladores como a visitantes locales y extranjeros.

Es importante detener y revertir el deterioro progresivo de los monumentos histéricos es
por esto que esta propuesta también busca el apoyo de su municipalidad pues se propondrén
rutas y/o circuitos que aporten a la oferta diferenciada del turismo en Yarabamba poniendo en
valor la variedad de monumentos y obligando a sus autoridades a actuar rapidamente en su

restauracion.

1.5.Motivacion

A raiz de trabajos realizados en el Distrito de Yarabamba es que hemos podido observar e
informarnos de importantes valores culturales, arqueoldgicos que estan rezagados por sus
pobladores y por toda la ciudadania arequipefia. Con el fin de aportar a las autoridades en su
mision por mejorar a su distrito, nos motiva la oportunidad de crear una infraestructura cuyos
espacios interiores y exteriores ayuden en la concientizacién de valorar, cuidar y preservar el
patrimonio cultural y natural de Yarabamba, pues creemos que este distrito estd lleno de
oportunidades y de situaciones que necesitan cambios para asi ayudar a impulsar el desarrollo

econdmico, social y cultural de su gente.
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1.6.Delimitacion del estudio

El presente trabajo se desarrollard en los anexos del distrito de Yarabamba, como una
propuesta cultural que ayude a afianzar la identidad y el valor cultural. Elaborado por 2
bachilleres de Arquitectura desarrollando juntos el Master plan, el anteproyecto y después

individualmente el proyecto del edificio; por el periodo de un afio.

1.7.Alcances y limitaciones
1.7.1. Alcances
— El proyecto a realizar es un proyecto de Grado académico, tendra un alcance sectorial y
estara dirigido tanto a sus pobladores como a visitantes locales y extranjeros que buscan
espacios recreativos-culturales, exclusivos y alejados de la dindmica urbana.
— El proyecto busca resolver un problema urbano arquitecténico teniendo en cuenta el rol
del espacio como formador de identidad y arraigo cultural en la poblacion.
— El proyecto se presenta como un simbolo de identidad en la poblacién fortaleciendo el
contexto natural del lugar.
— Este trabajo puede servir como base para complementar otros proyectos. Mostrando una

alternativa para la intervencién cultural.

1.7.2. Limitaciones
Una de las principales limitaciones que tenemos es que la mejor manera de comprobar
el proyecto es construyéndolo, pero al ser un trabajo de Grado académico, nuestros aportes

guedan en hipotesis.

No contamos con un equipo multidisciplinario que participe directamente en el

desarrollo de cada uno de los aspectos del proyecto.
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1.8.Variables de estudio

Tabla 2: Variables de estudio

VARIABLE INDEPENDIENTE

Dimension Variable Sub-Variable Indicadores
Ubicacion y accesibilidad e
Peatonal
Soleamiento
Temperatura
Clima Vientos
» , Precipitaciones
Aspecto(lglzﬁ(i)o)Espamal Humedad Relativa
. Natural
Paisaje Cultural
Topografia Pendiente
Hidrologia Caudal
Suelo Capacidad Portante
Vegetacion Especies, Tipos
. Numero de Habitantes
Urbano Estructura demografica

Edad y genero

Arquitectnico  Aspecto Econdmico Social Crecimiento Poblacional

Densidad Poblacional

(Usuario)
Actividad Econdmica

Nivel Socioeconémico

Actividad Predominante

Sitios Naturales

Manifestaciones Culturales

Recursos Turisticos Acontecimientos
Aspecto Urbano
VARIABLE DEPEMIMEMTE
Dimensitn Variable Sub-Variable Indicadores
Conocimiento de la
. ) Historia™

Memaria Colectiva Costumbros

Tradiciones
WValores Culturales Valores Culturales™

Cultural |dentidad v Valor Frecuencia de Actividades

Cultural

Actividades Culturales

E=spacios para facilitar venia
de productos™

Acontecimientos
Programados

Folzlore

Fuente: Elaboracion propia



