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iii. 

RESUMEN 

La presente investigación que lleva como título "La comunicación mediática y el 

posicionamiento y preferencia de los atractivos turísticos de Arequipa en los 

visitantes turistas del año 2008", tiene como objetivo principal; conocer y explicar 

cómo la comunicación mediática, incluida la Internet, genera posicionamiento en la 

mente de los turistas que visitaron Arequipa y que luego, este posicionamiento, 

establece preferencias de los atractivos turísticos. 

Nuestra hipótesis de investigación comprende esta correlación, entre la 

comunicación mediática, el posicion~miento que genera y la preferencia de visitas 

a los atractivos turísticos. 

Para demostrar dicha correlación, se ha aplicado cuestionarios a una muestra de 

turistas, tanto nacionales como extranjeros, que visitaron Arequipa en el año 2008. 

Dando como. resultado, que el posicionamiento y preferencia de los atractivos 

turísticos de Arequipa en la mente de los turistas, se debe a la comunicación e 

información que han obtenido previamente de los medios y principalmente de 

Internet. 
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